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Discover the World of Travel

Polonia, 3-5 ottobre 2025
MTP Poznan Expo, Poznan

TOUR SALON & una delle principali fiere del turismo in Polonia, che promuove I'incontro tra domanda e
offerta turistica a livello nazionale e internazionale. L'evento si rivolge a viaggiatori, operatori turistici

enti locali e destinazioni che intendono presentare proposte innovative per il turismo culturale,

naturalistico, attivo ed esperienziale.
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EDIZIONE 2004 - — MAIN TOPICS

Un po’ di numeri... SETTORI RAPPRESENTATI

+33.000 VISITATORI

Turismo culturale e heritage

Turismo attivo (bike, trekking, sport outdoor)

Turismo religioso

ESPOSITORI

Wellness e terme

FORUM INCONTRI B2B ‘z‘ Viaggi individuali e di gruppo

E o Turismo balneare e lacustre
=

Incoming/outgoing Europa

WORKSHOP @9 Turismo scolastico e family

ESPERIENZIALI

BfFy Camper & Caravan/Nautica da diporto

ANALISI DEL PAESE TARGET

La Polonia é il secondo mercato turistico estero per la

Calabria. Nel periodo Gennaio - aprile 2025, la
Polonia ha registrato il 9,4% degli arrivi e 8,6% delle

TIPOLOGIA VISITATORI

presenze in Calabria. (Fonte Calabria Instant Toruism) Tour operator e agenzie di viaggio

Nel 2024 la Polonia_ha registrato 17.598 arrivi e di Enti del turismo regionoli e nazionali

;812.:?)54 presenze. (Fonte: elaborazione su dati Istat, Blogger, travel influencer e media
specializzati

) Cresce l'interesse per esperienze slow, autentiche e Pubblico interessato a viaggi, vacanze
/ U

L
mﬂ-.\rm immerse nella natura: borghi, cammini, terme, parchi.

esperienze outdoor e cultura
crescente, alta  sensibilita  per il  rapporto Responsabili scolastici (per turismo

| turisti polacchi hanno spesa media contenuta ma

valita/prezzo. .
g'ia/p educativo)

Prediligono il turismo religioso (es. San Francesco di : : 0 " -
Paola), enogastronomico, e il turismo balneare (Sud Vlogglqto” repeaters” e amanti

ltalia, Calabria). dell’ltalia

<
ﬁ Buona_presenza di voli diretti da Cracovia, Breslavia,
Katowice.

Oftimo potenziale sul target family, camperisti, e _
turismo scolastico. Dati Mtp Gruppo



