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IL DIRIGENTE DI SETTORE

Visti:
- la L.R. n. 7 del 13.05.1996, recante <Norme sull9ordinamento della struttura organizzativa

della Giunta Regionale e sulla Dirigenza Regionale= ed, in particolare, l9art. 28 e l9art. 30 che
individuano compiti e responsabilità, rispettivamente, del Dirigente con funzioni di Dirigente
di Settore e del Dirigente Generale;

- la Legge n. 241/90 <Nuove norme sul procedimento amministrativo= e la L.R. n. 19/2001
<Norme sul procedimento amministrativo, la pubblicità degli atti ed il diritto di accesso (...)=;

- il D.P.R. n. 445/2000 Testo Unico delle Disposizioni legislative e regolamentari in materia di
documentazione amministrativa;

- l9art. 1 del Decreto del Presidente della Giunta Regionale n. 354 del 24.06.1999 relativo alla
<Separazione dell9attività amministrativa di indirizzo e di controllo da quella della gestione=,
come modificato dal Decreto del Presidente della Giunta Regionale n. 206 del 15 dicembre
2000;

- il D.Lgs. 30 marzo 2001 n. 165 <Norme generali sull'ordinamento del lavoro alle dipendenze
delle amministrazioni pubbliche=;

- la D.G.R. n. 665 del 14.12.2022, recante oggetto: <Misure per garantire la funzionalità della
struttura organizzativa della Giunta Regionale - Approvazione regolamento di
riorganizzazione delle struttura della Giunta Regionale 3 Abrogazione Regolamento
Regionale 20 aprile 2022, n. 3 e ss.mm.ii=;

- la D.G.R. n. 297 del 23.06.2023 <Avviso interno, riservato ai Dirigenti di ruolo, per il
- conferimento di incarichi di livello non generale presso i Dipartimenti della Giunta della

Regione Calabria pubblicato sul sito web istituzionale in data 18 aprile 2023:
DETERMINAZIONI=, la quale ha individuato, tra gli altri, l9Avv. Domenico Ferrara quale
Dirigente appartenente ai ruoli della Giunta Regionale al quale attribuire la responsabilità del
Settore 4 del Dipartimento <Agricoltura e Risorse Agroalimentari - Forestazione=;

- il D.D.G. n. 9625 del 06.07.2023, recante: <Conferimento all9Avv. Domenico Ferrara
dell9incarico di Dirigente del Settore n. 4 in esecuzione della D.G.R. n. 297 del 23.06.2023=;

- la Delibera della Giunta Regionale n. 572 del 24.10.2024, recante oggetto: <Misure per
garantire la funzionalità della struttura organizzativa della Giunta Regionale - approvazione
modifiche del Regolamento Regionale n. 12-2022=, con la quale è stato approvato il
Regolamento Regionale n. 11/2024 <Modifica del Regolamento di organizzazione delle
strutture della Giunta regionale n. 12/2022 e s.m.i.=, con il quale, tra l9altro, il Dipartimento
<Dipartimento Agricoltura, Risorse Agroalimentari e Forestazione= è divenuto <Dipartimento
Agricoltura e Sviluppo Rurale;=

- il D.D.G.R. n. 15768 dell911.11.2024, recante oggetto: <Dipartimento Agricoltura e Sviluppo
Rurale - Adempimenti di cui alla 572 del 24.10.2024 3 Micro-organizzazione=;

- la D.G.R. n. 113 del 25.03.2025 recante ad oggetto <Approvazione Piano integrato di attività
e organizzazione (PIAO) 2025/2027= e, in specie, l9Allegato 2 <Piano triennale di prevenzione
della corruzione e della trasparenza 2025-2027=;

- la Delibera della Giunta Regionale di individuazione del Dirigente Generale n. 168 del
23.04.2025 e il conseguente conferimento dell'incarico avvenuto con Decreto del Presidente
della G.R. n. 34 del 24.04.2025, con i quali il Dr. Giuseppe Iiritano e� stato individuato e
nominato Dirigente Generale del Dipartimento <Agricoltura e Sviluppo Rurale=.

Richiamato il Decreto del Dirigente del Settore 4 n. 4699 dell908.04.2024, recante oggetto:
<Attuazione D.D.G.R. Dipartimento <Agricoltura, Risorse Agroalimentari - Forestazione= n. 611 del
19.01.2024 3 Assegnazione agli Ufficio Operativi (UU.OO.) del personale in carico al Settore 4 <Area
Meridionale 3 Controlli Consorzi Bergamotto, Arcea e Terina= e designazione dei funzionari
responsabili degli UU.OO., con il quale è stata attribuita, tra le altre, alla dott.ssa Saveria Maria
Nucera la responsabilità dell9Ufficio Operativo 4.3 <O.C.M. Vino 3 Gestione Misure del P.S.N. e
comparto vitivinicolo regionale=, in relazione alla quale è stato precisato dal medesimo Decreto che:



<il conferimento con il presente atto della responsabilità di ciascuno degli U.O. previsti nell9ambito
dell9organizzazione interna del Settore comporta l'attribuzione al funzionario responsabile dell9U.O.
della responsabilità diretta di tutti i procedimenti amministrativi (e classi di procedimenti) compresi
nella diretta competenza, per materia, del medesimo U.O., che non siano stati espressamente
assegnati alla responsabilità diretta di altro funzionario con provvedimento espresso di
assegnazione del Responsabile dell9U.O. stesso o del Dirigente del Settore=.

Visti, altresì:
- il regolamento (UE) n. 1308/2013 del Parlamento europeo e del Consiglio del 17 dicembre

2013, recante organizzazione comune dei mercati agricoli dei prodotti agricoli e che abroga
i regolamenti (CEE) n. 922/72, n. 234/79, (CE) n. 1037/01 e 1234/07 del Consiglio ed, in
particolare, l9art. 45;

- il regolamento (UE) 2021/2115 del Parlamento europeo e del Consiglio del 2 dicembre 2021
recante norme sul sostegno ai piani strategici che gli Stati membri devono redigere
nell9ambito della politica agricola comune (piani strategici della PAC) e finanziati dal Fondo
europeo agricolo di garanzia (FEAGA) e dal Fondo europeo agricolo per lo sviluppo rurale
(FEASR) e che abroga i regolamenti (UE) n. 1305/2013 e (UE) n. 1307/2013;

- il Regolamento UE n. 2021/2116 del Parlamento europeo e del Consiglio, del 2 dicembre
2021 sul finanziamento, sulla gestione e sul monitoraggio della politica agricola comune e
che abroga il regolamento (UE) 1306/2013;

- il Regolamento (UE) 2021/2117 del Parlamento europeo e del Consiglio del 2 dicembre 2021
che modifica i regolamenti (UE) n. 1308/2013 recante organizzazione comune dei mercati
dei prodotti agricoli, (UE) n. 1151/2012 sui regimi di qualità dei prodotti agricoli e alimentari,
(UE) n. 251/2014 concernente la definizione, la designazione, la presentazione,
l'etichettatura e la protezione delle indicazioni geografiche dei prodotti vitivinicoli aromatizzati
e (UE) n. 228/2013 recante misure specifiche nel settore dell'agricoltura a favore delle regioni
ultra periferiche dell'Unione;

- il Regolamento delegato (UE) N. 2022/126 della Commissione del 7 dicembre 2021 che
integra il regolamento (UE) 2021/2115 del Parlamento europeo e del Consiglio con requisiti
aggiuntivi per taluni tipi di intervento specificati dagli Stati membri nei rispettivi piani strategici
della PAC per il periodo dal 2023 al 2027 a norma di tale regolamento, nonché per le norme
relative alla percentuale per la norma 1 in materia di buone condizioni agronomiche e
ambientali (BCAA);

- il Regolamento delegato (UE) 2022/127 della Commissione del 7 dicembre 2021 che integra
il regolamento (UE) 2021/2116 del Parlamento europeo e del Consiglio con norme
concernenti gli organismi pagatori e altri organismi, la gestione finanziaria, la liquidazione
dei conti, le cauzioni e l9uso dell9euro;

- il Regolamento di esecuzione (UE) 2022/128 della Commissione del 21 dicembre 2021
recante modalità di applicazione del regolamento (UE) 2021/2116 del Parlamento europeo
e del Consiglio per quanto riguarda gli organismi pagatori e altri organismi, la gestione
finanziaria, la liquidazione dei conti, i controlli, le cauzioni e la trasparenza;

- il regolamento (UE) 2022/129 della Commissione del 21 dicembre 2021 che stabilisce norme
relative ai tipi di intervento riguardanti i semi oleaginosi, il cotone e i sottoprodotti della
vinificazione a norma del regolamento (UE) 2021/2115 del Parlamento europeo e del
Consiglio e ai requisiti in materia di informazione, pubblicità e visibilità inerenti al sostegno
dell9Unione e ai piani strategici della PAC;

- il Piano Strategico della PAC 2023-2027 dell'Italia, approvato con Decisione di esecuzione
della Commissione del 2 dicembre 2022 n. C(2022) 8645 final e modificato da ultimo il l911
dicembre 2024 dalla Decisione di esecuzione C(2024)8692;

- la legge 7 agosto 1990, n. 241, recante <Nuove norme in materia di procedimento
amministrativo e di diritto di accesso ai documenti amministrativi= e ss.mm.ii.;

- il D.P.R. 28 dicembre 2000, n. 445, recante il testo unico delle disposizioni legislative e
regolamentari in materia di documentazione amministrativa;

- Decreto legislativo 30 marzo 2001, n. 165, recante <Norme generali sull9ordinamento del
lavoro alle dipendenze delle amministrazioni pubbliche= e in particolare l9articolo 4



riguardante la ripartizione tra funzione di indirizzo politico-amministrativo e funzione di
gestione e concreto svolgimento delle attività amministrative;

- Decreto Legge 11 novembre 2022, n. 173, recante <Disposizioni urgenti in materia di riordino
delle attribuzioni dei Ministeri= e, in particolare, l9art. 3 che attribuisce a questo Ministero la
nuova denominazione <Ministero dell'agricoltura, della sovranità alimentare e delle foreste=,
convertito, con modificazioni, dalla Legge 16 dicembre 2022, n. 204;

- Decreto del Ministro dell9agricoltura, della sovranità alimentare e delle foreste n. 0331843
del 26 giugno 2023 recante «Modalità attuative della misura <Promozione sui mercati dei
Paesi terzi dell9OCM Vino»;

- Decreto del Ministro dell9agricoltura, della sovranità alimentare e delle foreste n. 410748 del
4 agosto 2023 recante <Disposizioni nazionali di applicazione del regolamento (UE)
2021/2115 del Parlamento europeo e del Consiglio del 2 dicembre 2021 per quanto concerne
i controlli relativi agli interventi di sostegno specifici previsti nell9ambito del Piano strategico
nazionale della PAC per determinati settori;

- Decreto dipartimentale del 15-01-2025 n. 017520 con il quale il MASAF ha ripartito la
dotazione finanziaria per il Programma Nazionale di Sostegno (PNS) - Settore vitivinicolo -
Ripartizione della dotazione finanziaria relativa alla campagna 2025/2026, assegnando alla
Regione Calabria la somma di ¬ 1.223.960,00 per la Misura <Promozione= sui mercati dei
Paesi Terzi.

- Decreto direttoriale del 15 maggio 2025 n. 0215195, Intervento settoriale <Promozione sui
mercati dei Paesi terzi= - Avviso per la presentazione dei progetti campagna 2025/2026.
Modalità operative e procedurali per l9attuazione del Decreto del Ministro dell9agricoltura,
della sovranità alimentare e delle foreste n. 331843 del 26 giugno 2023.

Evidenziata, da ultimo, l9assunzione, da parte del Ministero dell9Agricoltura, della Sovranità
Alimentare e delle Foreste, del Decreto Direttoriale n. 0215195 del 15 maggio 2025, recante: <OCM
Vino 3 Intervento settoriale <Promozione sui mercati dei Paesi terzi= - Avviso per la presentazione
dei progetti campagna 2025/2026. Modalità operative e procedurali per l9attuazione del Decreto del
Ministro dell9Agricoltura, della Sovranità Alimentare e delle Foreste n. 331843 del 26 giugno 2023.

Considerato necessario stabilire, per la campagna 2025-2026, le modalità attuative della Misura
dell9OCM Vino <Promozione sui mercati dei paesi terzi= nel territorio della Regione Calabria, fissando
le regole per corrispondere gli aiuti previsti, ai sensi del Decreto del Ministro dell9Agricoltura, della
Sovranità Alimentare e delle Foreste n. 331843 del 26 giugno 2023.

Dato atto che la Regione Calabria intende ripartire la quota del Programma Nazionale di Sostegno
(PNS) settore vitivinicolo 3 Misura <Promozione sui Mercati dei Paesi Terzi=, di cui al Decreto del
Ministero dell'Agricoltura, della Sovranità Alimentare e delle Foreste n. 017520 del 15-01-2025, pari
ad ¬ ¬ 1.223.960,00, come segue:
¬ 979.168,00 pari all'80%, per i progetti regionali;
¬ 244.792,00 pari al 20%, per i progetti multiregionali.

Ritenuto, per quanto sopra,di dare di seguito al il Decreto Direttoriale del 15 maggio 2025 n.
0215195, Intervento settoriale <Promozione sui mercati dei Paesi terzi= - Avviso per la
presentazione dei progetti campagna 2025/2026. Modalità operative e procedurali per l9attuazione
del Decreto del Ministro dell9Agricoltura, della Sovranità Alimentare e delle Foreste n. 331843 del
26 giugno 2023, procedendo all9approvazione del relativo Avviso pubblico per la presentazione di
progetti regionali e multi-regionali, a valere sulla quota regionale dei fondi assegnati alla Misura
<Promozione vini sui mercati dei paesi terzi= nell9ambito dell9Organizzazione Comune di Mercato
Vitivinicolo, secondo le disposizioni contenute nell9Allegato <1=, unitamente agli Allegati <1bis=,=
2=, =3=, <4=, <5=, <6=, <7=, <8=, <9= <10=, <11=, <12=, <13=, <14.a=, 14.b=, <15=, <16= <17=, <18= e <19=, parti
integranti e sostanziali del presente Decreto.



Tenuto conto:
- che l9apertura dei termini per la presentazione delle domande di aiuto decorre dalla data di

pubblicazione del presente atto sul Bollettino Ufficiale della Regione Calabria e che la stessa
presentazione delle domande di aiuto è consentita fino alla data del 30 luglio 2025;

- che le risorse finanziarie di cui al presente atto si riferiscono alla campagna 2025/2026,
Misura <Promozione sui Mercati dei Paesi Terzi=, assegnate alla Regione Calabria con D.M.
n. 017520 del 15-01-2025, per un importo di ¬ ¬ 1.223.960,00;

- che sono direttamente applicabili le eventuali modifiche ai Decreti Ministeriali ed alle Circolari
di AGEA Coordinamento e di AGEA Ufficio Monocraticoe ARCEA, relative alla Misura
<Promozione sui Mercati dei Paesi Terzi=, senza che sia necessario procedere al formale
recepimento da parte del Dipartimento <Agricoltura e Sviluppo Rurale=.

Attestata l9assenza di cause di incompatibilità e/o conflitto d9interessi per il Funzionario ed il Dirigente
firmatario del presente Decreto, ai sensi della normativa sulla prevenzione della corruzione e sulla
trasparenza e pubblicità degli atti (L. n. 190/2012 e D.Lgs. n. 33/2013), dell'art. 53 del D. Lgs.
165/2001, dell9art. 6 bis della Legge 241/1990 e s.m.i., degli artt. 6 e 7 del Codice di comportamento
del personale in servizio presso gli uffici della Giunta della Regione Calabria, approvato con
deliberazione della Giunta Regionale n. 357 del 21 luglio 2023.

Dato atto che il presente Decreto non comporta alcuna spesa a carico del Bilancio regionale,
trattandosi di fondi comunitari la cui erogazione è gestita direttamente da Agea.

Su proposta del Responsabile del Procedimento, dott.ssa Saveria Maria Nucera, la quale, sulla
scorta dell9istruttoria effettuata dall9Ufficio Operativo competente, attesta la regolarità amministrativa,
nonché la legittimità e correttezza del presente atto;

DECRETA

di approvare, per la campagna 2025/2026, l9Avviso pubblico per la presentazione di progetti
regionali e multi-regionali, a valere sulla quota regionale dei fondi assegnati alla Misura <Promozione
dei Vini sui Mercati dei Paesi Terzi=, nell9ambito dell9Organizzazione Comune di Mercato Vitivinicolo,
Allegato 1 al presente atto, unitamente agli allegati <1 bis=, <2=, <3=, <4=, <5=, <6=, <7=, <8=, <9=, <10=, <11=,
<12=, <13=, <14.a=, <14.b=, <15=, <16= <17= <18= e <19=, quali parti integranti e sostanziali del presente
Decreto;

di stabilire che l9apertura dei termini per la presentazione delle domande di aiuto decorre dalla data
di pubblicazione del presente atto sul Bollettino Ufficiale della Regione Calabria e che la stessa
presentazione delle domande di aiuto è consentita fino alla data del 30 luglio 2025;

di comunicare al Ministero dell'Agricoltura, della Sovranità Alimentare e delle Foreste, nei termini
stabiliti da Decreto Ministeriale n. 331843 del 26 giugno 2023, la graduatoria dei progetti regionali
e lagraduatoria dei progetti multi-regionali ammissibili al contributo;

di ripartire la quota assegnata alla Regione Calabria dal Programma Nazionale di Sostegno (PNS),
settore vino, Misura <Promozione sui mercati dei Paesi Terzi=, di cui al Decreto del Ministero
dell'Agricoltura, della Sovranità Alimentare e delle Foreste del 12 dicembre 2023 n. 0681024, pari
ad ¬ pari ad ¬ 1.223.960,00 come segue:

- ¬ 979.168,00 pari all'80%, per i progetti regionali;
- ¬ 244.792,00 pari al 20%, per i progetti multiregionali;

di dare atto che il presente Decreto non comporta alcuna spesa a carico del Bilancio Regionale;

di demandare, per quanto non espressamente previsto nell9Avviso pubblico, <Allegato 1= del
presente atto, al Decreto Direttoriale del MASAF n. 0215195 del 15 maggio 2025, relativo
all9applicazione del Decreto Ministeriale del 26 giugno 2023, il quale definisce le modalità attuative
della misura <Promozione sui mercati dei Paesi terzi= dell9OCM Vino, previste dall9articolo 58,



paragrafo 1, lettera k) del Regolamento (UE) 2021/2115 del Parlamento Europeo e del Consiglio del
2 dicembre 2021;

di prevedere che avverso il presente atto è ammesso ricorso al Tribunale Amministrativo Regionale
o, in alternativa, al Presidente della Repubblica, rispettivamente entro i termini di sessanta e
centoventi giorni dalla data di pubblicazione dello stesso sul Bollettino Ufficiale della Regione
Calabria;

di trasmettere il presente provvedimento al Ministero dell9Agricoltura, della Sovranità alimentare e
delle Foreste e ad AGEA;

di pubblicare il presente atto integralmente sul Bollettino Ufficiale della Regione Calabria, ai sensi
della Legge Regionale n. 11 del 6 aprile 2011 a richiesta del Dirigente Generale del Dipartimento
proponente, e sul sito web istituzionale della Regione Calabria <www.regione.calabria.it= - sezione
<Notizie dai Dipartimenti=;

di disporre la pubblicazione del presente Decreto, in formato aperto, sul Bollettino Ufficiale della
Regione Calabria, ai sensi della Legge Regionale n. 11 del 06.04.2011, a richiesta del Dirigente
Generale del Dipartimento, nonchè sul sito web istituzionale della Regione Calabria ai sensi del D.
Lgs. n. 33 del 14.03.2013 e ss.mm.ii., nel rispetto delle disposizioni del D. Lgs. n. 196 del 30.06.2003
e ss.mm.ii.;

di procedere agli obblighi di pubblicazione previsti dall9art. 26, comma 1, del D.Lgs. n. 33 del 2013
e alle ulteriori pubblicazioni previste dal Piano Triennale della Prevenzione della Corruzione e della
Trasparenza ai sensi dell9art. 7 bis, comma 3, del D. Lgs. n. 33 del 2013.

Sottoscritta dal Responsabile del Procedimento
Saveria Maria Nucera

(con firma digitale)

Sottoscritta dal Dirigente
DOMENICO FERRARA
(con firma digitale)



DIPARTIMENTO <AGRICOLTURA e SVILUPPO RURALE=

Misura <Promozione sui mercati dei Paesi terzi=

Modalità operative e procedurali per l9attuazione del Decreto del Ministro 
dell9



Stipula del contratto, controlli e conflitto d9interessi



Il presente Avviso definisce le modalità attuative della misura <Promozione=, prevista dall9art

nel Decreto del Ministro dell9

¯

l9art. 45;

¯

membri devono redigere nell9ambito 

¯

¯

251/2014 concernente la definizione, la designazione, la presentazione, l9etichettatura e la 

recante misure specifiche nel settore dell9agricolt
dell9Unione;

¯

¯

pagatori e altri organismi, la gestione finanziaria, la liquidazione dei conti, le cauzioni e l9uso 
dell9euro;

¯



¯

materia di informazione, pubblicità e visibilità inerenti al sostegno dell9Unione e ai 

¯

911 dicembre 

¯ egge 7 agosto 1990, n. 241, recante <
= e 

¯

¯ Decreto legislativo 30 marzo 2001, n. 165, recante <Norme generali sull9ordinamento del lavoro 
e dipendenze delle amministrazioni pubbliche= e in particolare l9articolo 4 riguardante la 

¯ 2022, n. 173, recante <Disposizioni urgenti in materia di riordino 
delle attribuzioni dei Ministeri= e, in particolare, l9art. 3 che attribuisce a questo Ministero la 
nuova denominazione <Ministero dell'agricoltura, della sovranità alimentare e delle foreste=, 

¯ Decreto del Ministro dell9agricoltura, della sovranità alimentare e delle foreste
recante «Modalità attuative della misura <Promozione sui mercati dei 

dell9OCM Vino»;

¯ Decreto del Ministro dell9agricoltura, della sovranità alimentare e delle foreste n. 410748 del 4 
agosto 2023 recante <Disposizioni nazionali di applicazione del regolamento (UE) 2021/2115 del 

sostegno specifici previsti nell9ambito del Piano strategico nazionale della PAC 

¯

somma di ¬ 1.2 Misura <Promozione= sui mercati dei Paesi Terzi.

¯ Intervento settoriale <Promozione sui 
mercati dei Paesi terzi= 

ali per l9attuazione del Decreto del Ministro dell9agricoltura, della sovranità 



" : l9Organismo pagatore;

"

" : l9Avviso per la presentazione dei progetti emanato con provvedimento regionale per i 

" : i soggetti, di cui all9art. 3, comma 1, il cui progetto è risultato idoneo e ammissibile a 
contributo al termine dell9istruttoria effettuata dalle Autorità competenti, che hanno stipulato il 

"

¯ Decreto Direttoriale del 15 maggio 2025 n. 0215195, Intervento settoriale <Promozione 
sui mercati dei Paesi terzi= 

operative e procedurali per l9attuazione del Decreto del Ministro dell9agricoltura, della 

" Decreto del Ministro dell9agricoltura, della sovranità alimentare e delle 
este n. 0331843 del 26 giugno 2023 recante «Modalità attuative della misura <Promozione sui 

mercati dei Paesi terzi dell9OCM Vino»;

"
nata a finanziare i progetti nazionali di cui all9articolo 5, comma 1, 

"

politiche internazionali e dell9Unione Europea del Ministero, destinata a finanziare i progetti 
regionali di cui all9articolo 5, comma 1, lette

" : Ministero dell9agricoltura, della sovranità alimentare e delle foreste;

" del Paese terzo: area geografica, definita nell9Avviso predisposto dal Ministero, sita nel 
territorio di uno Stato al di fuori dell9Unione europea;

" : Paesi singoli o aree geografiche omogenee, definiti nell9Avviso predisposto dal 
Ministero, siti al di fuori dell9Unione europea;

" : Paese terzo, definito nell9Avviso predisposto dal Ministero, sito al di fuori 
dell9Unione europea di particolare interesse per l9esportazione del prodotto oggetto di 

" : l9impresa, in regola con la presentazione delle dichiarazioni vitivinicole 
nell9ultimo triennio, che abbia ottenuto i prodotti da promuovere dalla trasformazione d

" : l9insieme della documentazione amministrativa e tecnica prevista dall9Avviso; 



"

denominazione d9origine o dell9indicazione geografi
soggetti proponenti di cui all9art

"
cui all9a

" i soggetti, di cui all9articolo 3, comma 1

"

. Accedono alla misura <Promozione= i seguenti soggetti proponenti:

le organizzazioni di produttori di vino, come definite dall9articolo 152 del regolamento UE 

ino, come definite dall9articolo 156 del 

le organizzazioni interprofessionali, come definite dall9articolo 157 del regolamento UE 

i consorzi di tutela, riconosciuti ai sensi dell9articolo 41 della legge 12 dicembre 2016

dichiarazioni vitivinicole nell9ultimo triennio, che abbiano ottenuto i prodotti da promuovere 

alle lettere a), b), c), d), e), f), g) e i) che assicurino l9attuazione di un programma unitario;



I soggetti pubblici di cui alla lettera g) partecipano ai progetti esclusivamente nell9ambito delle 

realizzazione quanto più efficace possibile del progetto. Nell9Avviso predisposto dal 

possono avere a oggetto una o più attività nell9ambito delle azioni di cui all9art
Ministro dell9

prodotti dell9Unione, in particolare in termini di

vigenti nell9Unione;

studi di mercati nuovi o esistenti, necessari all9ampliamento e al consolidamento

Per attività si intendono le singole iniziative poste in essere nell9ambito delle azioni ammissibili, 

I progetti, pena l9esclusione, devono consistere in un insieme coerente di azioni e att

nell9

nell9area geografica omogenea nel suo complesso, in conformità a quanto previsto dall9articolo 



nell9

9art. 58, comma 2, par. 2, del 
2021/2115 e di quanto disposto dall9art. 6

effettuate entro il 30 agosto dell9esercizio finanziario comunit

I, Sezione 2 e all9 3

vini con l9indicazione della varietà.

nazionale vigenti alla data di pubblicazione dell9Avviso del Ministero.

nell9Avviso del Ministero con Decreto Direttoriale n. 0198090 del 3 maggio 



dell9importo del progett
del comma 1 dell9art. 3 presentano
legale. I soggetti proponenti di cui alla lettera h) del comma 1 dell9art. 3 

di cui alla lettera j) del comma 1 dell9art. 3 presentano la
in cui ha sede legale l9organo comune o il soggetto 

Come previsto dal comma 2 dell9articolo 5 del Decreto ministeriale, ciascun proponente può pre-

l9inammissibilità di tutti i progetti presentati sulla stessa tipologia. 

¬

¬ ¬ 24

realizzato, anche senza il sostegno di cui all9art. 58, 

nea referenza bancaria, rilasciata da istituto bancario operante in uno dei Paesi dell9Unione eu-
all9



, nella voce <totale di scarico del vino imbottigliato/confezionato= (estratto 

tore di vino deve avere nella voce <totale di scarico del vino imbottigliato/confezionato= estratto 

sono tenute all9indicazione d

La percentuale di contributo rispetto alle spese progettuali previste, come indicate all9articolo 13 

7
fatturato globale riportato nell9ultimo bilancio oppure in altro documento da cui esso possa 

7
globale riportato nell9ultimo b

progetto nazionale, regionale e/o multiregionale per l9esercizio finanziario comunitario 

cui all9articolo 3, comma 1, lettera h), i) e j) del Decreto ministeriale, il contributo massimo 

7
fatturato globale riportato nell9ultimo bilancio oppure in altro documento da cui esso possa 

7
globale riportato nell9ultimo bilancio op



per l9esercizio finanziario comunitario 202

i soggetti proponenti o partecipanti di cui alle lett. a), b), c), d) ed e) del comma 1, dell9art. 3 
il contributo massimo richiedibile è quello indicato all9art. 9, comma 1, 

devono essere compilate e presentate utilizzando l9applicativo presente sul 

l9utente dovrà accedere al servizio Promozione Vino Paesi terzi 
SIAN (https://www.sian.it/portale/), seguendo la procedura riportata nell9

Le modalità di utilizzo dell9applicativo, messo a disposizione dal MASAF, sono definite nello spe-

<rilascio informatico= sul SIAN, che attribuisce 

Per le domande da presentare attraverso l9applicativo SIAN, sia a valere sui fondi di quota nazio-
a valere sui fondi di quota regionale e multiregionale, è consentita l9abilitazione di uno 

scimento in corso di validità del delegante e del delegato, attraverso l9applicativo SIAN, seguendo 
nell9Allegato

dell9

l9Amministrazione rende disponibili i relativi fac



dell9Unione europea;

stituende o reti di impresa, l9impegno a costituirsi in associazioni temporanee di impresa o di 
scopo o in reti di impresa, redatto in conformità all9

forme dell9atto di costituzione dell9associazione temporanea tra imprese o copia del con-

cooperative e reti di impresa, copia conforme dell9ultimo bilancio, oppure copia di altro do-

Paese terzo, sia previsto un costo di riferimento, di cui all9

di esecuzione dell9attività (piano di lavoro, figure professionali da utilizzare, tempi di realizza-

Paese terzo, non sia previsto un costo di riferimento, di cui all9



zione dell9attività (piano di lavoro, figure professionali da uti

445/2000 e ss.mm.ii. nella quale attesta l9impossibilità di individuare altri soggetti concorrenti 

e procede, secondo quanto stabilito dall9articolo 12 del 

verifica della sussistenza dei requisiti soggettivi di cui all9articolo 3 del Decreto ministeriale 

verifica dell9insussistenza delle cause di esclusione di cui all9articolo 9 del Decreto ministeriale 

Soggetto proponente la documentazione e/o i chiarimenti utili, ai sensi dell9articolo 6, comma 1, 

ufficio procede all9esclusione.



Il Comitato, terminata l9istruttoria, procede alla valutazione dei progetti e all9attribuzione dei 
all9

e specificato nell9

di cui all9articolo 11, comma 2, del Decreto ministeriale, sulla base di quanto previsto 
nell9

all9articolo 12, comma 4 del Decreto ministeriale.

garantire il coordinamento della misura, ne verifica la conformità all9avviso nazionale. 

all9Allegato 13 del presente 

all9articolo 14 comma 3 del Decreto ministeriale. Entro 10 giorni lavorativi dall9approvazione 



presente Avviso e relativa Checklist di cui all9

precontrattuali previsti dall9articolo 14, comma 3 del Decreto ministeriale. Entro la medesima 

contributo, utilizzando il modello di cui all9

cui all9articolo 14 comma 3 del Decreto ministeriale. Entro 10 giorni 
lavorativi dall9approvazione della graduatoria la Regione trasmette al Ministero i verbali di 

nell9 e nell9

realizza i controlli precontrattuali di cui all9articolo 14, comma 3 del Decreto ministeriale 

stipula i contratti con i soggetti beneficiari individuati entro 60 giorni dall9

procedono alla valutazione dei progetti di cui all9art. 5, comma 1, lett. b) del 

nell9Allegato 14
all9Allegato

Le Regioni, ai sensi di quanto previsto all9art. 12, comma 6 del Decreto ministeriale trasmettono 
al Ministero, entro 10 giorni lavorativi dall9approvazione della graduatoria, i verbali di 



nell9Allegato 14
all9 Le Regioni, ai sensi di quanto previsto all9art. 12, comma 6 del Decreto 

trasmettono al Ministero, entro 10 giorni lavorativi dall9approvazione della 

graduatoria e l9importo dei fondi di

nazionale, di cui all9art. 5, comma 1, lett. c), del Decreto ministeriale, è 

modalità previste ai commi 2, 3, 4 e 5 dell9art. 12 del Decreto ministeriale.

Non sono ammesse, pena l9esclusione, le modifiche alla composizione dei soggetti proponenti 

di esclusione di cui all9articolo 9 del Decreto ministeriale.

circostanze eccezionali di cui all9art.3 del Regolamento UE 2021/2116. 

rispetto di quanto previsto all9articolo 16 del Decreto ministeriale.

Dipartimento <Agricoltura = Settore 4 <Area Meridionale 
Controlli Consorzi Bergamotto, ARCEA, Terina=

4. La base di calcolo per la percentuale di variazione è l9importo delle singole attività previste per 
ciascun Paese terzo all9interno delle azioni di cui all9articolo 3, comma 1



e specificato nell9Allegato 18 (Manua

6. Qualora le variazioni risultino superiori al 20%, l9importo in esubero non viene ammesso a 

<Agricoltura = Settore 4 <Area Meridionale 
ARCEA, Terina= l9

qualora ritenga l9istanza ammissibile ai sensi di quanto disposto dall9articolo 
16 commi 2 e 4 del Decreto ministeriale, le autorizza entro 30 giorni dalla ricezione dell9istanza, 

9eleggibilità delle spese decorre dalla data della richiesta di variazione. La base 
di calcolo per la percentuale di variazione è l9importo delle singole attività previste all9interno 
delle azioni di cui all9articolo 3, comma 1 per ciascun Paese terzo.

conformemente all9Allegato 16 del presente Avviso, tramite posta elettronica certificata. Per i 

ompetente, ai sensi dell9articolo 16 del Decreto ministeriale, purché non comportino il 

non comportino il cambiamento o l9eliminazione di elementi del progetto
determinato la posizione nella graduatoria. Tali variazioni sono esaminate dall9Autorità 
competente e da essa approvate in conformità a quanto disposto dell9articolo 16 del Decreto 

e specificato nell9Allegato 18 (Manuale dei Costi 



1. Fermo quanto previsto dall9articolo 16 del Decreto ministeriale n. 331843/2023 in merito alla 
inammissibilità di modifiche o variazioni che comportino il cambiamento o l9eliminazione di 

secondo quanto previsto all9articolo 1 , comma 1, ne confermi l9ammissibilità e la finanziabilità.

Il Comitato di valutazione tiene conto, nell9esame

l9
Dipartimento <Agricoltura = 

Settore 4 <Area Meridionale Controlli Consorzi Bergamotto, ARCEA, Terina= all9indirizz

esclusivamente ai fini della determinazione degli importi minimi progettuali di cui all9art. 

nell9

compresi gli audiovisivi realizzati o acquisiti nell9ambito del progetto, devono essere coerenti con 

amministrativa del contributo erogato, l9emblema e la menzione di cui all9Allegato 1 del decreto 
ministeriale, secondo le disposizioni d9uso disponibili sul sito della 

L9emblema deve essere chiaramen



l9emblema e la menzione devono comparire obbligatoriamente all9inizio o durante o alla fine del 

controlli, redatto da Agea ai sensi dell9art.14, comma 2, del 

nute nel Manuale d9uso pubblicato alla pagina de

Il logotipo del Ministero è reso disponibile ai soggetti beneficiari tramite l9applicativo di cui all9ar-

e Conflitto d9interessi

I contratti, redatti secondo l9apposito schema di contratto tipo pubblicato sul sito istituzionale di 
Agea, di cui all9art. 14 comma 1 del quest9ultima ed i 

comunica alle Autorità competenti, entro 30 giorni dall9avvenuta sottoscrizione fra le parti, 

l9esecuzione imparziale ed obiettiva delle attività progettuali potrebbe essere influenzata o 



L9erogazione del finanziamento, di cui all9art. 13, comma 2, del Decreto ministeriale 
previa presentazione delle relative domande di pagamento, sotto forma di anticipo pari all980% 
dell9importo concesso a seguito di valutazione delle domande di contributo e della pubblicazione 

anzia di valore pari al 120% dell9importo 
anticipato, e di successivo saldo pari al 20% dell9importo di contributo ritenuto ammissibile a 
seguito dei controlli di cui all9articolo 14, comma 10, del Decreto ministeriale. Per coloro che non 

9anticipo, il contributo è liquidato sotto forma di saldo al termine delle attività 
e all9esito dei controlli di cui all9articolo 14, comma 10, del Decreto ministeriale.

l9esercizio finanziario comunitario 2025/2026, riceve, nel caso in cui richieda l9anticipo, il 

Ai sensi dell9art. 18, comma 1, del Decreto ministeriale, le sanzioni sono disciplinate dal Decreto 

Consiglio, del 2 dicembre 2021, sul <finanziamento, sulla gestione e sul monitoraggio della 
he abroga il regolamento (UE) n. 1306/2013=, recante l9introduzione 

dell9art. 

Il Responsabile del procedimento, ai sensi dell9art. 5 della 
Saveria Maria Nucera, Settore 4 <Area Meridionale , ARCEA, Terina=
Dipartimento <Agricoltura e =

competenza dell9Autorità 



3

Dipartimento <Agricoltura, 
Sviluppo Rurale=
Settore 4 <Area Meridionale 
Bergamotto, ARCEA, Terina= Via Modena n. 1/A 

3 <Promozione sui mercati dei Paesi terzi= 

l9attuazione del Decreto del Ministro dell

in relazione all9Avviso di cui in oggetto, presenta la seguente documentazione allegata per la 

numero di repertorio e la data di registrazione dell9atto, la persona che si si è autorizzati a 
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9

9

agevolare l9attività delle associazioni previste dallo stesso articolo, nonché per i delitti, consumati o tentati, previsti 
dall9articolo 74 del decreto del Presidente della Repubblica 9 ottobre 1990, n. 309, dall9articolo 291
decreto del Presidente della Repubblica 23 gennaio 1973, n. 43 e dall9articolo 260 del decreto legislativo 3 aprile 

artecipazione a un9organizzazione criminale, quale definita all9articolo 2 



bis, 354, 355 e 356 del codice penale nonché all9articolo 2635 del 

commesso reati connessi a frode ai sensi dell9articolo 1 della convenzione relativa alla tutela degli 

internazionale, e di eversione dell9ordine costituzionale reati terroristici o reati connessi alle attività terroristiche;

roventi di attività criminose o finanziamento del terrorismo, quali definiti all9articolo 1 del decreto 

di non aver commesso reati connessi a ogni altro delitto da cui derivi, quale pena accessoria, l9incapacità di 

sto a cause di decadenza, di sospensione o di divieto previste dall9articolo 67 del decreto 
legislativo 6 settembre 2011, n. 159 o di un tentativo di infiltrazione mafiosa di cui all9articolo 84, comma 4, del 

9

9

9 9

9 9

9

9

9

9 9

9

9

presentata. Se non pertinente, eliminare l9intero punto e la relativa 



¬ & ¬ &
¬ & ¬ &
¬ & ¬ &

9
9

9

9
9

nell9ambito dell

all9 10 dell9Avviso;
all9 10, comma 1, lett. b) dell9Avviso sono 

9



Inserire il seguente testo su carta intestata dell9istituto bancario che rende la 

Il sottoscritto &&&&&&&&. in qualità di &&&&&&&&&&& della Banca 
&&&&&&&&, con riferimento a 

C.F.&&&&&&&&&. P.I. .................................., 

"
"



Il/la sottoscritto/a dichiara inoltre di essere informato/a, ai sensi e per gli effetti di cui all9articolo 13 del Regolament

nell9ambi

sottoscrittore o altro documento di riconoscimento equipollente ai sensi dell9art. 



confronti non sussistono le cause di divieto, di decadenza o di sospensione previste dall9art. 67 del D.Lgs. n. 

Il/la sottoscritto/a dichiara inoltre di essere informato/a, ai sensi e per gli effetti di cui all9articolo 13 del Regolament

nell9ambito del procedimento per il quale la presente dichiarazione viene resa.

sottoscrittore o altro documento di riconoscimento equipollente ai sensi dell9art. 



9

di cui all9art. 

all9estero 9



all9

9
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(resa ai sensi dell9art. 46 e 47 del D.P.R. 445/2000)

<X= in quale caso si trova l9impresa richiedente:

¥
dell9impresa richiedente. Compilare solo la 

¥

¥

Dati che determinano la categoria d9impresa
Calcolati secondo l9articolo 6 dell9allegato 

Tutti i dati devono riguardare l9ultimo esercizio contabile chiuso e vengono calcolati 

ispetto all9esercizio contabile precedente c9è un cambiamento dei dati tale da provocare un cambiamento di 
categoria dell9impresa richiedente (micro, piccola, media o grande impresa)?

¥ ¥

Nome e qualifica della persona che firma, autorizzata a rappresentare l9impresa: 

dell9allegato I d
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RELATIVA AI TIPI D9IMPRESE PRESI IN CONSIDERAZIONE PER IL CALCOLO DEGLI

I. TIPI D9IMPRESE
d9imprese a seconda del tipo di relazione in cui si trovano 

Tipo 1: L9impresa autonoma
degli altri due tipi d9imprese 

L9impresa richiedente è autonoma se:

2 non possiede partecipazioni del 25% o più in un9altra impresa;
2 più da un9impresa o un ente pubblico o congiuntamente da più imprese 

2 non elabora conti consolidati, non è ripresa nei conti di un9impresa che redige conti consolidati e, quindi, 
un9impresa

Tipo 2: L9impresa partner

un9impresa eserciti un controllo effettivo diretto o indiretto sull9altra. Sono de

L9impresa richiedente è partner di un9altra impresa se:

2 possiede una partecipazione o diritti di voto pari o superiori al 25% in tale impresa, oppure l9altra impre
al 25% nell9impresa richiedente;

2 le imprese non sono imprese collegate nel senso definito qui di seguito, il che significa, tra l9altro, che i 
diritti di voto dell9una nell9altra non sono sup

2 l9impresa richiedente non redige conti consolidati che riprendono l9altra impresa tramite consolidamento e 
tramite consolidamento nei conti di quest9ultima o di un9impresa ad essa collegata

Tipo 3: L9impresa collegata

capacità di esercitare un influsso dominante su un9impresa. 

Un9impresa può continuare ad essere considerata autonoma se tale soglia del 25% è raggiunta o superata
l9impresa richiedente):

regolarmente un9attività d9investimento in capitale di rischio («

Se la sede sociale dell9impresa si trova in uno Stato membro che ha previsto una deroga all9obbligo di compilare tali conti 
settima direttiva del Consiglio 1983/349/CEE del 13 giugno 1983, l9impresa dovrebbe tuttavia verificare in modo specif

soddisfare nessuna delle condizioni di cui all9articolo 3, paragrafo 3 dell9
2 In alcuni casi molto rari un9impresa può essere considerata collegata ad un9altra impresa tramite una persona o un gruppo di 

2 In casi rarissimi invece un9impresa compila volontariamente conti consolidati senza esservi tenuta in v
In tal caso l9impresa non è nece

Per determinare se l9impresa sia o meno collegata è necessario verificare, in ognuna delle tre situazioni appena esposte, se l9impresa 
all9allegato I dell9artic
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Per evitare alle imprese difficoltà di interpretazione la Commissione europea ha definito questo tipo d9imprese 
quando sono adeguate all9oggetto della definizione, le condizioni di cui all9articolo 1 della 

Un9impresa sa quindi di solito automaticamente di essere < =
ipresa tramite consolidamento nei conti di un9impresa che 

Gli effettivi di un9impresa corrispondono al numero di unità di lavoro

2 I dipendenti dell9impresa in questione;
2 chi lavora per l9impresa in questione con un rapporto di dipenden

2
2 i soci che esercitano un9attività regolare nell9impresa e beneficiano di vantaggi finanziari concessi 

dall9impresa.

Un9ULA corrisponde ad una persona che ha lavorato nell9impresa o per conto dell9impresa a tempo pieno 
durante tutto l9anno
Il lavoro delle persone che non hanno lavorato tutto l9anno, oppure 

Settima direttiva 83/349/CEE del Consiglio, del 13 giugno 1983, fondata sull9articolo 54, paragrafo 3, lettera g)
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" se l9impresa ha almeno un9impresa partner (e schede 
" se l9impresa ha almeno un9impresa collegata (ed eventuali schede supplementari)

dell9appendice A1)

2. Dati (**) dell9impresa 

dell9appendice A2 (****)]

) dell9

Rispetto all9esercizio contabile precedente c9è un cambiamento dei dati tale da provocare un cambiamento di 
categoria dell9impresa richiedente (micro, 

¥ ¥
In caso di risposta affermativa, rappresentare i medesimi dati per l9ultimo triennio di esercizi contabili chiusi, 

Tutti i dati devono riguardare l9ultimo esercizio contabile chiuso e sono calcolati su base annua. Per le imprese di recente 

I dati dell9impresa, compresi quelli relativi agli effettivi, vengono determinati in base ai conti e ad altri dati dell9impresa oppure, 
se disponibili, in base ai conti consolidati dell9impresa o a conti consolidati in cui l9impresa è ripresa tramite consolidam

tabella «dati che determinano la categoria d9impresa» della dichiarazione
dell9allegato I d
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dell9impresa

Se i dati relativi ad un9impresa sono ripresi nei conti consolidati ad un tasso inferiore a quello di cui all9articolo 6, par
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1. Identificazione dell9impresa PARTNER

2. Dati relativi all9impresa PARTNER

I dati lordi risultano dai conti e da altri dati dell9impresa partner, consolidati se disponibili in tale forma, 
al 100 % i dati delle imprese collegate all9impresa partner, salvo se i dati delle imprese 

consolidamento nella contabilità dell9impresa partner

detenuta dall9impresa dichiarante (o dall9impresa collegata 
la quale esiste la relazione con l9impresa partner), nell9impresa partner oggetto della 

e anche il tasso della partecipazione detenuta dall9impresa partner oggetto della presente scheda 
nell9impresa dichiarante (o nell9impresa collegata):
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DETERMINARE IL CASO IN CUI SI TROVA L9IMPRESA RICHIEDENTE

: l9impresa richiedente redige conti 
conti consolidati di un9altra

: l9impresa richiedente o una o più imprese collegate non redigono conti consolidati oppure non 

NB: i dati delle imprese collegate all9impresa richiedente risultano dai loro conti e da altri dati, consolidati se 

situate immediatamente a monte o a valle dell9impresa richiedente, qualora non siano 

(*) Quando gli effettivi di un9impresa non risultano dai conti consolidati, essi vengono calcolati sommando 

NB: le eventuali imprese partner di un9impresa collegata non riprese tramite consolidamento vanno trattate 
dell9impresa richiedente. All9a
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«scheda di collegamento» e procedere all9addizione dei conti di tutte le imprese
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1. Identificazione precisa dell9impresa

ati relativi all9impresa

: i dati delle imprese collegate all9impresa richiedente risultano dai loro conti e da altri dati, consolidati se 

a monte o a valle di quest9ultime, se non sono già stati ripresi nei 

Tali imprese partner vanno trattate come partner diretti dell9impresa richiedente. All9a

Se i dati relativi ad un9impresa sono ripresi nei conti consolidati ad un tasso inferiore a quello di cui all9



DICHIARAZIONE SOSTITUTIVA DELL9ATTO DI NOTORIETA9 (Art.47 D.P.R. 28 dicembre 2000, n.445)

Il/la sottoscritto/a dichiara inoltre di essere informato/a, ai sensi e per gli effetti di cui all9articolo 13 del Regolamento (UE) n. 
2016/679 (GDPR) che i dati personali raccolti saranno trattati, anche con strumenti informatici, esclusivamente nell9ambito del 

altro documento di riconoscimento equipollente ai sensi dell9art. 38 del D.P.R. 445/2000



UFS=Uve ricevute da soci riportate nell9allegato F2 
UFNS=Uve ricevute da non soci riportate nell9allegato F2 



UFS=Uve ricevute da soci riportate nell9allegato F2 
UFNS=Uve ricevute da non soci riportate nell9allegato F2 

©



DICHIARAZIONE SOSTITUTIVA DELL9ATTO DI NOTORIETA9 (Art.47 D.P.R. 28 dicembre 2000, n.445)

Il/la sottoscritto/a dichiara inoltre di essere informato/a, ai sensi e per gli effetti di cui all9articolo 13 del Regolamento (UE) n. 
2016/679 (GDPR) che i dati personali raccolti saranno trattati, anche con strumenti informatici, esclusivamente nell9ambito del 

altro documento di riconoscimento equipollente ai sensi dell9art. 38 del D.P.R. 445/2000
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denominazione d9origine

< =, < =, < = o < = e la definizione dell9immagine che il brand 
< =, < =, < =, < =, 

< = etc&)

pertinente, di contesto normativo/doganale). Fornire un9analisi SWOT del mercato bersaglio in relazione ai 

dal/dai beneficiari e le motivazioni specifiche adottate per l9individuazione dei Paesi e delle azioni in relazione ai 

ecc&

Gli obiettivi devono essere strutturati con l9indicazione di indicatori di processo (come

pubblicitarie realizzate ecc&) e indicatori di impatto, i quali 

popolazione all9interno di ciascun Paese terzo o 
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Per ciascuna attività prevista nell9ambito delle azioni di cui all9art. 7 del Decreto ministeriale
quanto previsto dall9Allegato 10 al presente e dall9arti
preventivi comparabili, contenenti informazioni puntuali sul fornitore, sulla modalità di esecuzione dell9attività 

soggetto proponente nella quale si attesti l9impossibilità di individuare altri soggetti concorrenti in grado di fornire 

MONITORAGGIO DI ATTUAZIONE E MISURAZIONE DELL9

misurare l9impatto
il monitoraggio di attuazione e la misurazione dell9impatto sono 

foglio <Piano finanziario= 
l9allegato 

al netto dell9IVA

la tabella riportata nel foglio <Piano di 
finanziamento= dell9allegato 

all9articolo 13 del 

informatici, esclusivamente nell9ambito del procedimento per il quale la presente dichiarazione viene resa.



DICHIARAZIONE SOSTITUTIVA DELL9ATTO DI NOTORIETA9 (Art.47 D.P.R. 28 dicembre 2000, n.445)

Il/la sottoscritto/a dichiara inoltre di essere informato/a, ai sensi e per gli effetti di cui all9articolo 13 del Regolamento (UE) n. 
2016/679 (GDPR) che i dati personali raccolti saranno trattati, anche con strumenti informatici, esclusivamente nell9ambito del 

documento di riconoscimento equipollente ai sensi dell9art. 38  del D.P.R. 445/2000











DICHIARAZIONE SOSTITUTIVA DELL9ATTO DI NOTORIETA9 (Art.47 D.P.R. 28 dicembre 2000, n.445)

Il/la sottoscritto/a dichiara inoltre di essere informato/a, ai sensi e per gli effetti di cui all9articolo 13 del Regolamento (UE) n. 
2016/679 (GDPR) che i dati personali raccolti saranno trattati, anche con strumenti informatici, esclusivamente nell9ambito del 

altro documento di riconoscimento equipollente ai sensi dell9art. 38 del D.P.R. 445/2000



prodotti dell9Unione, in particolare in 

nell9Unione





& & & & &
& & & & &
& & & & &
& & & & &

Il/La Sig./ra & nato/a a & il & legale rappresentante di & C.F. o P.IVA &

" 9articolo 58, paragrafo 1, lettera k) del regolamento (UE) 2021/2115 del Parlamento 

promozione dei vini dell9Unione nei paesi terzi, al fine di migliorarne la competitività;
" dell9agricoltura, della sovranità alimentare e delle foreste

misura <Promozione sui mercati dei Paesi terzi dell9OCM Vino=
" è stato emanato l9avviso, relativo alla campagna 

, recante < Misura <Promozione sui mercati dei Paesi terzi= 

procedurali per l9attuazione del Decreto del Ministro dell9agricoltura, della sovranità 
=.

" dell9art. 3, comma 1, lett. h) e dell9agricoltura, della 

" dell9art. 3, comma 1, lett. h) e 
dell9agricoltura, della sovranità alimentare e delle foreste del 26 giugno 2023, n. 331843

ai sensi dell9art. 
alla costituzione dell9associazione temporanea di impresa o di scopo o di rete di impresa

"

&
&

ammissibile al contributo e finanziato, prima della stipula dell9apposito contratto con Agea
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di cui all9art. del decreto del Ministro dell9agricoltura, della so

all9art. 

&

Per la società &
il legale rappresentante &

Per la società &
il legale rappresentante &

Per la società &
rappresentante &

Per la società &
il legale rappresentante &

Per la società &
il legale rappresentante &



3

nell9ambito delle azioni elencate all9art. 7 del decreto ministeriale n. 331843/2023 di

rilievo gli elevati standard dei prodotti dell9Unione, in particolare in termini di 

vigenti nell9Unione;  
all9ampliamento

Nell9ambito di quanto sopra indicato, si precisa che:  

"

" l9azione
3% dell9importo nell9ambito

" l9azione
3% dell9importo nell9ambito

spese e per talune attività da realizzare nell9ambito delle azioni di cui all9art. 7 del decreto 

Tali spese, non possono superare il 5% dell9importo complessivo del progetto presentato. 

coordinamento dell9esecuzione del progetto non può presentare anche le spese a



3

Tali spese, devono essere riferite a servizi fruiti nell9arco temporale di realizzazione dell9attività 
promozionale, incluso il giorno prima e il giorno dopo l9evento. Si precisa che, nel caso di 

dall9Italia verso il Paese
momento dell9arrivo alla destinazione finale. In ogni caso, dette spese non possono comunque 

vitto, massimo ¬ 60,00 giornalieri per persona
alloggio, massimo ¬ 180,00 giornalieri per persona

limitatamente alle spese di viaggio verso l9aeroporto
terzo o all9interno del paese terzo in treno, autobus a lunga percorrenza, taxi o auto 

massimo ¬ 30,00 giornalieri per persona

Sono consentite, nell9ambito dell9azione di cui alle lettere a), b) e c) 
% del costo dell9azione di riferimento in 

e in forma ben visibile l9emblema unionale, il logo del Ministero e la seguente menzione 
< =

promuove il vino con l9indicazione delle denominazioni del progetto, del beneficiario e del suo 

garantire l9imputabilità delle spese all9operazione nel 

l9azione promozionale da realizzare nel 

Sono ammissibili i costi per l9acquisto di spazi pubblicitari, inclusi i servizi per la progettazione e 



3

Sono ammissibili, nell9ambito delle azioni promozionali, i costi per la partecipazione di personaggi 

sia direttamente legata a un9azione promozionale (es. degustazione, animazione evento, 

Le spese legate alla fornitura gratuita di campioni di vino nell9ambito delle azioni promozionali 
sono ammissibili, limitatamente a quantità coerenti con la portata dell9evento ed esclusivamente 

, &) che vengono in Italia visitare aziende vitivinicole, 
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l9aeroporto italiano o del Paese terzo), nonché di visita guidata in azienda;

consistente nell9esposizione dei prodotti oggetto di promozione in posizioni 
particolarmente visibili (trattasi, ad esempio, delle operazioni denominate: <fuori scaffale=, 
<fuori banco=, <testata di gondola=, <isola= o < =, <evidenziazione a scaffale=, 
<ampliamento spazio=). 

rientrare nella categoria anche le esposizioni <a scaffale=

nazionale di riferimento, è basata sull9integrazione dei seguenti 
l9utilizzo dei costi di riferimento; 

Nel merito, l9allegato 18 <Manuale dei =

informazioni puntuali sul fornitore, sulla modalità di esecuzione dell9attività (piano di lavoro, 

L9importo da utilizzare per la compilazione del progetto dovrà essere quello inferiore 
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comprovante il carattere particolare dell9attività prevista.

Svizzera e Cina) per le voci di spesa individuate nell9Allegato 1

puntuali sul fornitore, sulla modalità di esecuzione dell9attività (piano di 

ss.mm.ii. nella quale attesta l9impossibilità di individuare altri soggetti concorrenti in grado di 

l9aeroporto dell9Italia

per gli spostamenti all9interno del Paese Terzo (taxi, metropolitana, autobus 

¬ 30,00

un motore di ricerca per simulare l9acquisto dei biglietti

vitto, massimo ¬ 60,00 giornalieri per persona  
alloggio, massimo ¬ 180,00 giornalieri per persona  
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dell9emanazione delle graduatorie

i quali non è richiesto l9anticipo dopo il 30 agosto 

Spese relative all9acquisizione di mezzi strumentali

, l9aggiornamento e la 

Spese per emissione di garanzia di cui all9art. 13, c. 2, del decreto ministeriale n. 

l9imposta sul valore aggiunto (IVA), salvo nel caso in cui tale spesa non

Spese per l9acquisto dei prodotti oggetto di promozione, inclusa l9
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all9aumento della 



normativo/doganale; (iii) la qualità dell9analisi SWOT del mercato bersaglio in relazione ai pr

nell9analisi SWOT
dell9ambiente esterno

Sarà valutata la coerenza temporale delle azioni progettuali sulla base dell9adeguatezza della relativa durata rispetto al ra



proposte , con particolare riferimento all9approccio metodologico e ai contenuti degli interventi proposti. 

Sarà valutata l9efficacia, la concretezza, la funzionalità e la contestualizzazione dell
e l9esaustività della trattazione.

3 rappresentazione delle azioni volte all9aumento dell9idoneità dei prodotti e/o di 

Sarà valutata l9idoneità delle azioni a contribuire all9implementazione e allo sviluppo della domanda dei prodotti nei mercat
interessati, ovvero l9idoneità delle azioni a diffondere la conoscenza dei regimi di qualità relativi alle denomi
geografiche e alla produzione biologica vigenti nell9UE nei mercati dei Paesi terzi interessati.



g
g

g







 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   
 ¬                          -    ¬                                 -   



Regione capofila: &  ¬                                 -   
Regione partecipante: &  ¬                                 -   
Regione partecipante: &  ¬                                 -   
Regione partecipante: &  ¬                                 -   
Regione capofila: &  ¬                                 -   
Regione partecipante: &  ¬                                 -   
Regione partecipante: &  ¬                                 -   
Regione partecipante: &  ¬                                 -   
Regione capofila: &  ¬                                 -   
Regione partecipante: &  ¬                                 -   
Regione partecipante: &  ¬                                 -   
Regione partecipante: &  ¬                                 -   
Regione capofila: &  ¬                                 -   
Regione partecipante: &  ¬                                 -   
Regione partecipante: &  ¬                                 -   
Regione partecipante: &  ¬                                 -   
Regione capofila: &  ¬                                 -   
Regione partecipante: &  ¬                                 -   
Regione partecipante: &  ¬                                 -   
Regione partecipante: &  ¬                                 -   

¬                              

¬                              ¬                              

¬                       ¬                              

¬                              ¬                              

¬                       

¬                              ¬                              

¬                       ¬                              ¬                              

¬                       

¬                       



3

ll9art. 
soggettivi di cui all9art. del D.D. e dell9insussistenza delle cause di esclusione di cui 
all9art. 9 del D.M. 331843/2023

all9allegato 14.b, debitamente compilata, datata e sottoscritta, avendo cura di allegare la 

e assegnare i punteggi di cui all9allegato 11

all9art. 

dei progetti con l9indicazione dei 



OCM Vino - Intervento settoriale <Promozione sui mercati dei Paesi terzi=



OCM Vino - Intervento settoriale <Promozione sui mercati dei Paesi terzi=





società cooperative,  di cui all9art. 3, comma 2, del D.M. 













volte all9aumento dellla domanda  dei prodotti e/o di aumento della 





















VARIANTE DI CUI ALL9ART

< = 

(P

(ad esempio, l9attività <&=, evento che nel progetto 

dell9importo presente nel progetto approvato e che non si modificano le condizioni che hanno determinato 
l9ammissibilità della domanda di contributo.



<Richiesta =

l9istanza di varia

miglioramento dell9efficacia nell9ottenimento degli obiettivi di impatto indicati nel progetto approvato

Paese target &

3 3

&% 

9applicazio

&. &



P

fornire l9indicazione degli importi di progetto e di contributo 

azione in ¬ azione in ¬ ¬

che hanno determinato l9ammissibilità della domanda 
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1 REVISIONE E AGGIORNAMENTO DEL MANUALE

Il presente manuale è uno strumento dinamico, soggeto ad aggiornamen} periodici da parte 

dell'Amministrazione, così da garan}rne la costante aderenza al quadro norma}vo vigente e alle 

eventuali disposizioni emanate successivamente.

A tal one, la presente sezione è dedicata alla tracciabilità delle modioche apportate, atraverso la 

compilazione della tabella sotostante che riporta:

" la data della revisione;

" una descrizione sinte}ca del contenuto delle modioche introdote;

" i riferimen} norma}vi che ne cos}tuiscono il fondamento.

Questo approccio assicura trasparenza, coerenza e aggiornamento con}nuo del manuale, in linea 

con l9evoluzione della norma}va di riferimento.

Data revisione Contenuto delle modioche
08/05/2025 Prima stesura

Tabella 1 - Revisione e aggiornamento del manuale
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2 CONTESTO

Per garan}re che il sostegno previsto dall9OCM Vino 3 Promozione nei Paesi Terzi sia u}lizzato in 

modo eïcace ed economico, il Ministero ha deonito specioche modalità di controllo della spesa, in 

linea con la norma}va europea e nazionale.

Nelle campagne preceden} (2023/2024 e 2024/2025) era richiesto il confronto tra tre preven}vi 

per ogni voce di spesa. Tutavia, questa procedura ha creato alcune diïcoltà pra}che, sopratuto 

per aývità complesse svolte in numerosi Paesi terzi e con fornitori esteri.

Per tali mo}vi, il Ministero ha ritenuto opportuno avviare un9aývità di elaborazione di un tarifario, 

detagliato a livello di singola voce di spesa, da u}lizzare, quale parametro massimo di spesa, per la 

compilazione dei piani economici di inves}mento.

Come meglio speciocato nel prosieguo del presente manuale, per la campagna 2025-2026, 

l9elaborazione di tale tarifario ha consen}to, per un verso, di individuare 76 voci di spesa applicabili 

a tuý i Paesi terzi, per l9altro, di iden}ocare cos} massimi di riferimento rela}vamente alla gran 

parte delle voci di spesa di 5 Paesi target seleziona} (USA, Cina, Canada, Svizzera e Regno Unito). 

L9elenco completo delle voci di spesa, comprese di unità di misura e descrizione, è disponibile 

all9Allegato 1 - Elenco delle voci di spesa.

Si specioca che, al one di garan}re la massima tutela degli interessi onanziari dell9unione, nonché di 

implementare ulteriormente la banca da} delle informazioni rela}ve all9andamento dei cos} nei 

diversi Paesi, la procedura per la verioca della ragionevolezza prevede altresì, che per i cos} massimi 

iden}oca} per i 5 Paesi sopra cita}, i soggeý proponen} debbano comunque presentare, per 

ciascuna voce di spesa, un preven}vo per la realizzazione degli interven} progetuali, avendo cura 

di richiedere tali preven}vi con il medesimo grado di analisi e detaglio previsto dal tarifario.

Per tuý gli altri Paesi e, in generale, con riferimento alle voci di spesa per le quali, ad oggi, non è 

stato possibile acquisire informazioni suïcien} per garan}re l9aderenza ai normali tassi di 

mercato, per la campagna 2025/2026, non sono presen} cos} massimi di riferimento e verrà 

confermata la procedura basata sul rafronto tra preven}vi.

Il Ministero, inoltre, ha provveduto all9informa}zzazione della misura, digitalizzando l9intero 

Procedimento, così da supportare l9opera}vità amministra}va e ridurre, al contempo, l9u}lizzo di 

documentazione cartacea.
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3 SCOPO DEL MANUALE

Il presente manuale opera}vo è stato realizzato per supportare i beneociari nella correta 

compilazione del tab <Da} tecnici ed economici= all9interno della nuova piataforma informa}ca 

dedicata alla ges}one dell9intervento OCM Vino 3 Promozione nei Paesi Terzi, campagna 2025/2026.

Nello specioco, alla luce dell9introduzione della nuova piataforma digitale e del rela}vo tarifario di 

riferimento, il documento intende ofrire una guida pra}ca per:

" la compilazione puntuale e correta delle voci di spesa

" la ges}one delle diverse casis}che previste dal sistema

L9obieývo è facilitare la presentazione dei progeý da parte degli uten}, assicurando coerenza con 

le disposizioni norma}ve vigen} e garantendo l9eïcacia del processo di verioca.
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4 DATI TECNICI ED ECONOMICI

Dopo aver completato i Tab obbligatori:

" Da} generali 

" Tipologia progeto

" Soggeý partecipan}

" Progeto

l9utente può procedere con la compilazione del Tab <Da} tecnici ed economici=, dove dovrà inserire 

i detagli delle spese sostenute per le aývità svolte nei Paesi terzi.

4.1 Selezione Paese terzo

Il sistema richiede di selezionare un Paese terzo tra quelli già indica} nel Tab <Progeto=. Solo per i 

Paesi seleziona} in precedenza sarà possibile procedere all9inserimento delle spese.

Figura 1 - Selezione Paese terzo

4.2 Selezione azione/aývità

Una volta selezionato il Paese terzo, il sistema mostra due menù a tendina per selezionare:

" azione

" aývità

Entrambe devono essere già associate al Paese nel Tab <Progeto=. Dopo la selezione, sarà possibile 

accedere alla funzionalità <Inserisci voce di spesa=.
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Figura 2 3 Selezione azione/aývità

4.3 Inserimento voci di spesa

Si premete che:

" per tuý i Paesi terzi sono iden}ocate 76 voci di spesa

" per i Paesi USA, Cina, Canada, Svizzera e Regno Unito, ad oggi sono presen} cos} di 

riferimento associa} alla gran parte delle voci di spesa

" per tuý gli altri Paesi elenca} nell9Allegato 17 <Elenchi delle aree geograoche dei Paesi terzi, 

dei merca} dei Paesi terzi e dei merca} emergen}= del Decreto Diretoriale, alle voci di spesa 

non sono associa} (e quindi visibili a sistema) cos} di riferimento.

 L9utente accede a una schermata dedicata all9inserimento delle voci di spesa
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Figura 3 - Inserimento voci di spesa

Durante l9inserimento delle spese nel sistema, l9utente può trovarsi in una delle seguen} situazioni:

" voce di spesa selezionata con un costo di riferimento associato

" voce di spesa selezionata senza alcun costo di riferimento associato

" voce di spesa non presente nell9elenco predeonito del sistema

4.3.1 Voce di spesa con costo di riferimento associato

Se l9utente seleziona dal menù a tendina <Seleziona voce di spesa=, verranno mostra} in automa}co:

" l9unità di misura

" il costo di riferimento unitario

L9utente inserisce la quan}tà e in automa}co il sistema calcolerà l9importo totale.
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Figura 4 - Voce di spesa con costo di riferimento associato

L9utente allega un preven}vo e compila i seguen} da}:

" numero preven}vo

" data preven}vo

" denominazione fornitore

" importo unitario

" quan}tà

" importo IVA compresa

Il sistema calcolerà:

" l9importo del preven}vo

" e confronterà automa}camente il costo del preven}vo con quello di riferimento, 

mostrando il minore dei due come <costo onale=

 aese 1

 iaggio    costo viaggio  ersona

360

360
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Figura 5 - Inserimento preven}vo

L9utente può quindi:

" salvare i da} (<Salva importo=)

" oppure sotometere la voce di spesa (<Aggiungi voce di spesa=)

4.3.2 Voce di spesa senza costo di riferimento associato

Se l9utente seleziona dal menù a tendina <Seleziona voce di spesa=, verrà mostrata in automa}co 

esclusivamente l9unità di misura. L9utente deve indicare se esiste o meno concorrenza di mercato 

per quella voce di spesa.

450

450

360
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Figura 6 - Assenza/presenza concorrenza di mercato

In base alla selezione fata, l9applica}vo proporrà due schermate diferen}:

" Schermata 1 3 Inserimento detaglio spesa in presenza di concorrenza nel mercato

" Schermata 2 - Inserimento detaglio spesa in assenza di concorrenza nel mercato

4.3.2.1 Presenza di concorrenza

L9utente deve allegare tre preven}vi comparabili, resi da fornitori indipenden} tra di loro e rispeto 

al beneociario, compilando a sistema i seguen} da}: 

" numero preven}vo

" data preven}vo

" denominazione fornitore

" importo unitario

" quan}tà

" importo IVA compresa
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o importo unitario

o quan}tà

o importo IVA compresa

Figura 8 - Inserimento autodichiarazione sos}tu}va e preven}vo

L9importo del preven}vo verrà calcolato automa}camente dal sistema e mostrato all9utente nel 

campo <costo onale=.

L9utente può quindi:

" salvare il preven}vo caricato (<Salva preven}vo=)

 aese 1

 u  licità    issioni su  ezzi di tras orto   er strada costo iniziativa
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" salvare i da} (<Salva importo=)

" oppure sotometere la voce di spesa (<Aggiungi voce di spesa=)

4.3.3 Voce di spesa non presente a sistema

Se la voce non è presente nel menù a tendina <Seleziona voce di spesa=, l9utente seleziona <Altro= 

e inserisce nell9apposito campo una descrizione della voce.

Successivamente, deve indicare se è possibile fornire tre preven}vi, oppure se non vi è concorrenza 

di mercato. In base alla scelta, si seguono le stesse modalità indicate nei paragrao 4.3.2.1 o 4.3.2.2.

Figura 9 - Inserimento voce di spesa non censita nell'elenco
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4.5 Ges}one even} di alto rilievo/eccezionali

Nel caso in cui si rendesse necessario organizzare even} di alto rilievo/eccezionali, caraterizza} da 

un elevato livello di rappresentanza o da una natura di lusso non compa}bile con i consue} cos} 

di riferimento, l9utente può imputare le spese alla voce "Altro". Tale possibilità è ammessa 

esclusivamente previa presentazione di almeno tre preven}vi comparabili, al one di garan}re la 

trasparenza e la congruità della spesa sostenuta.  La descrizione della spesa deve riportare 

chiaramente la voce u}lizzata seguita dalla dicitura <evento di alto livello=. Le modalità opera}ve 

sono riportate al paragrafo 4.3.3. 

Si rappresenta che in ogni caso, nella sezione <Descrizione progeto=, tab <Azioni e aývità= nella 

<Descrizione aývità= cui fa riferimento tale voce di spesa, l9utente deve detagliare le carateris}che 

e le peculiarità che evidenziano le speciocità dell9evento.

Figura 11 - Descrizione attività - Eventi di alto livello
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Allegato 1 - Elenco delle voci di spesa

Voci di spesa Unità di misura Descrizione
Abbonamento piataforma online costo/mese Costo mensile per l'u}lizzo di una piataforma online

Aïto area costo/giorno
Costo giornaliero per la locazione di un'area dedicata 
per la realizzazione di un evento

Aïto sala costo/inizia}va
Costo per la locazione di una sala per la realizzazione di 
un evento

Alles}mento sala/spazio esposi}vo costo/inizia}va
Costo per l'alles}mento di una sala o di uno spazio 
esposi}vo per la realizzazione di un evento

Alloggio costo/note/persona Costo per il pernotamento di una persona per note
Analisi di mercato costo/inizia}va Costo per la realizzazione di un'analisi di mercato

Catering e ospitalità - aperi}vo costo/giorno/persona
Costo per persona per il servizio di catering durante un 
aperi}vo

Catering e ospitalità - cofee break costo/giorno/persona
Costo per persona per il servizio di catering durante una 
pausa cafè

Catering e ospitalità - gala lunch o 
dinner

costo/giorno/persona Costo per persona per un pranzo o una cena formale

Catering e ospitalità - light lunch o 
dinner

costo/giorno/persona Costo per persona per un pranzo o una cena informale

Collegamen} a internet costo/giorno Costo giornaliero per l'accesso alla rete internet
Collegamen} eletrici costo/giorno Costo giornaliero per l'uso dell9energia eletrica 
Collegamen} idrici costo/giorno Costo giornaliero per la fornitura di acqua

Consulenza di marke}ng - junior costo/giorno/persona
Costo giornaliero per un consulente junior che ofre 
consulenza marke}ng

Consulenza di marke}ng - manager costo/giorno/persona
Costo giornaliero per un consulente manager che ofre 
consulenza marke}ng

Consulenza di marke}ng - senior costo/giorno/persona
Costo giornaliero per un consulente senior che ofre 
consulenza marke}ng

Consulenza 
tecnica/legale/amministra}va - 
junior

costo/giorno/persona
Costo giornaliero per un consulente junior che ofre 
una consulenza tecnica/legale/amministra}va

Consulenza 
tecnica/legale/amministra}va - 
manager

costo/giorno/persona
Costo giornaliero per un consulente manager che ofre 
una consulenza tecnica/legale/amministra}va

Consulenza 
tecnica/legale/amministra}va - 
senior

costo/giorno/persona
Costo giornaliero per un consulente senior che ofre 
una consulenza tecnica/legale/amministra}va

Cos} di promozione dell'evento costo/inizia}va Cos} per promuovere un evento

Docente corso di degustazione costo/giorno/persona
Costo giornaliero per un docente specializzato in corsi 
di degustazione

Esposizione preferenziale costo/inizia}va
Costo per garan}re una posizione esposi}va 
privilegiata

Hostess/Steward costo/giorno/persona Costo giornaliero per una hostess o uno steward 
Interprete costo/giorno/persona Costo giornaliero per un interprete 
Liste indirizzi e-mail e informazioni 
di contato

costo/lista
Costo per l'acquisto o l'accesso a una lista di contaý e 
indirizzi e-mail

Noleggio atrezzature costo/giorno
Costo giornaliero per il noleggio di atrezzature 
specioche
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Voci di spesa Unità di misura Descrizione
Presentatore/moderatore costo/giorno/persona

Costo giornaliero per un presentatore o moderatore di 
even} 

Produzione audio/video/foto costo/inizia}va
Costo per la creazione di contenu} mul}mediali, inclusi 
audio, video e fotograoe

Produzione e personalizzazione 
gadget: berreý

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di berreý

Produzione e personalizzazione 
gadget: bicchieri serigrafa}

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di bicchieri serigrafa} 

Produzione e personalizzazione 
gadget: borse piccole

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di borse piccole

Produzione e personalizzazione 
gadget: box e scatole (in cartone e 
in legno)

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di box e scatole (in cartone e in legno) 

Produzione e personalizzazione 
gadget: calendari

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di calendari

Produzione e personalizzazione 
gadget: cartoline

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di cartoline 

Produzione e personalizzazione 
gadget: cavatappi

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di cavatappi

Produzione e personalizzazione 
gadget: cool jackets

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di cool jackets 

Produzione e personalizzazione 
gadget: decanter personalizza}

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di decanter personalizza} 

Produzione e personalizzazione 
gadget: drop stop

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di drop stop

Produzione e personalizzazione 
gadget: espositori

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di espositori

Produzione e personalizzazione 
gadget: folder

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di folder

Produzione e personalizzazione 
gadget: grembiuli

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di grembiuli 

Produzione e personalizzazione 
gadget: ice buckets

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di ice buckets

Produzione e personalizzazione 
gadget: libri

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di libri

Produzione e personalizzazione 
gadget: magliete

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di magliete 

Produzione e personalizzazione 
gadget: pendrive

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di pendrive

Produzione e personalizzazione 
gadget: segnalibri

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di segnalibri 

Produzione e personalizzazione 
gadget: sotobicchieri

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di sotobicchieri

Produzione e personalizzazione 
gadget: tappi salvavino

costo/pezzo
Costo per la produzione e la personalizzazione di unità 
di tappi salvavino 

Produzione roll up costo/pezzo Costo per la produzione di unità di roll up promozionali
Progetazione graoca e produzione 
dei materiali informa}vi

costo/pezzo
Costo per lo sviluppo graoco e la realizzazione di unità 
di materiali informa}vi
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Voci di spesa Unità di misura Descrizione
Progetazione graoca piataforma 
online

costo/inizia}va
Costo per la progetazione graoca di una piataforma 
digitale

Progetazione piataforma online costo/inizia}va
Costo per la progetazione e sviluppo di una 
piataforma digitale 

Pubblicità - Aïssioni indoor costo/inizia}va
Costo per la pubblicità mediante aïssioni in spazi 
interni

Pubblicità - Aïssioni su mezzi di 
trasporto/per strada

costo/inizia}va
Costo per la pubblicità mediante aïssioni su mezzi di 
trasporto o in aree urbane

Pubblicità a mezzo radiofonico su 
radio tradizionali e/o web radio

costo/inizia}va Costo per pubblicità su radio tradizionali e/o web radio

Pubblicità a mezzo stampa costo/inizia}va Costo per inserzioni pubblicitarie su giornali e riviste
Pubblicità a mezzo televisivo su 
emiten} TV

costo/inizia}va Costo per la pubblicità su emiten} televisive 

Pubblicità sui social media costo/inizia}va Costo per campagne pubblicitarie sui social media

Pubblicità web costo/inizia}va
Costo per pubblicità atraverso canali online come si} 
web

Quota di partecipazione even} in 
loco

costo/persona Tarifa a persona per partecipante ad even} in loco

Quota di partecipazione even} 
online

costo/persona Tarifa a persona per partecipante ad even} online

Redazione e difusione di 
comunica} stampa

costo/inizia}va
Costo per la redazione e la difusione di comunica} 
stampa

Referenziamento prodoý costo/inizia}va
Costo per l'inserimento di prodoý in cataloghi o circui} 
di vendita

Selezione operatori costo/inizia}va Costo per la ricerca e selezione di operatori qualioca}

Servizio di segreteria organizza}va costo/giorno/persona
Costo giornaliero per una ogura che si occupi di servizio 
di segreteria organizza}va

Sommelier costo/giorno/persona Costo giornaliero per un sommelier professionista
Spese agenzia di pubbliche 
relazioni

costo/inizia}va Costo per i servizi di un9agenzia di pubbliche relazioni

Spese di organizzazione 
degustazione/evento in loco

costo/inizia}va
Costo per le spese di organizzazione di degustazioni o 
even} in loco

Spese di organizzazione panel costo/inizia}va Costo per le spese di organizzazione di panel
Spese di organizzazione video 
degustazione/evento online

costo/inizia}va
Costo per le spese di organizzazione di video 
degustazioni o even} online

Spese di spedizione e 
sdoganamento

costo/spedizione Costo per le spese di spedizione e sdoganamento

Traduzione di tes} costo/inizia}va Costo per la traduzione di documen} o contenu}

Trasporto locale costo/giorno/persona
Costo giornaliero per persona per spostamen} locali 
(es. taxi, autobus)

Valutazione dei risulta} delle azioni 
di informazione e promozione

costo/inizia}va
Costo per l'analisi e la misurazione dell'eïcacia delle 
azioni promozionali

Viaggio (A/R) costo/viaggio/persona Costo per persona per un viaggio andata e ritorno 
Vito costo/giorno/persona Costo giornaliero per persona per pas} e bevande
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Il portale unico di accesso ai servizi

Come accedere al SIAN
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all9iscrizione con la propria identità digitale (SPID, CIE o CNS) oppure richiedendo le 



Guida all9accesso

Accesso da parte di Utenti Qualificati

Registrazione al SIAN 

Se l9utente qualificato è in possesso di un9identità digitale (SPID, CIE oppure CNS), per 
registrarsi al SIAN deve innanzitutto collegarsi all9indirizzo 

la voce < =
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< =

(nell9esempio l9elenco dei provider peer l9accesso tramite SPID)

il sistema reindirizza l9utente ne
contenente le diverse informazioni anagrafiche e l9elenco dei servizi di propria 



Guida all9accesso

viceversa l9utente qualificato NON è in possesso di un9identità digitale oppure è un 

innanzitutto collegarsi all9indirizzo 

la voce < =
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Quando compare la maschera di conferma selezionare il link < = posto accanto 
alla dicitura < = 
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legale dell9azienda
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indicare i dati dell9azienda

l9indicazione dei dati aziendali premere il pulsante NEXT e selezionare 
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L9ultimo passo della procedura richiede di a

l9inserimento de

l9ammissibilità
all9indirizzo 

l9accesso al portale unico del SIAN.
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Accesso al SIAN
l9UTENTE QUALIFICATO può

e richiedere l9attivazione dei diversi servizi di interesse

Quando si accede all9area riservata si viene reindirizzati in una sezione 

testo nella barra di ricerca), visionare l9elenco dei 
visione di tutti i servizi attribuiti all9utente in connessione
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sezione trovi l9indirizzo di posta elettronica ed il numero telefonico noti al 
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all9interno della pagina Supporto nella sezione Guide portale
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selezione del pulsante RICHIESTA PIN determina l9invio del PIN alla casella di posta 
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9operazione 

Attivazione del servizio
richiedere l9attivazione 

sul bottone < =



Guida all9accesso

per il quale si richiede l9attivazione.

¯
¯

l9area di interesse

La ricerca può essere ulteriormente specializzata selezionando il settore oppure l9ente di 

dei servizi che soddisfano le condizioni di ricerca specificate (nell9esempio abbiamo cercato 
< =
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l9attivazione l9utente è abilitato e può 
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1. introduzione 

1.1. Premessa 
Il presente documento rappresenta il manuale utente della componente applicativa denominata 
<PRESENTAZIONE PROGETTO= e descrive sia le modalità di avviamento dell9applicazione sia il suo 
utilizzo.  
L9applicazione oggetto del seguente manuale è sviluppata in ambiente web ed è inserita 
nell9infrastruttura del SIAN al fine di utilizzare i servizi di base da esso previsti (utenze, sicurezza, etc&). 

1.2. Scopo 
Tale documento è finalizzato a fornire un supporto all9utente al fine di utilizzare le funzioni in premessa. 

1.3. Campo di applicazione 
Il presente manuale si rivolge al MASAF, alle Regioni e PP.AA, agli utenti qualificati, ai beneficiari 
accreditati. 

1.4. Riferimenti 
Rif. Codice Titolo 
ü   

ü   

ü   

Tabella 1 3 Documenti Applicabili 

1.5. Documenti di Riferimento 
Rif.  Codice Titolo 

   

Tabella 2 3 Documenti di Riferimento 

1.6. Glossario 
Termine Descrizione 
MASAF  Ministero dell'agricoltura, della sovranità alimentare e delle foreste  
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Nella successiva maschera proposta è possibile selezionare uno dei progetti già in elenco oppure 
procedere con la PRESENTAZIONE DI UN NUOVO PROGETTO tramite il pulsante posto a fondo pagina. 

 
 

Il servizio consente ai beneficiari iscritti al SIAN di registrate le principali informazioni sul progetto 
presentato relativamente all9anagrafica del beneficiario e dei soggetti partecipanti, alla presentazione del 
progetto, i prodotti coinvolti e alle informazioni afferenti il quadro economico del progetto. 
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Si procede quindi a selezionare il pulsante <Presentazione nuovo progetto= 

Per consentire un9ordinata registrazione delle informazioni, la funzione organizza i dati nelle sezioni (TAB) 
seguenti: 

 TAB DATI GENERALI dedicato alla registrazione della tipologia di soggetto proponente, dei dati di 
contatto (PEC e telefono beneficiario), del responsabile progetto, le regioni interessate al progetto e 
la presentazione del proponente; 

 TAB TIPOLOGIA PROGETTO dove indicare il tipo programma (nazionale, regionale, multiregionale); 

 TAB SOGGETTI PARTECIPANTI dove registrare i diversi soggetti che partecipano al progetto e indicare 
per ciascun soggetto la dimensione dell9impresa, il fatturato e le regioni di interesse; 

 TAB PROGETTO dove registrare tutte le informazioni relative al progetto (ex Allegato 7 al Decreto 
direttoriale n. 198090 del 3 maggio 2024); 

 TAB DATI TECNICI ED ECONOMICI dove indicare per ciascun paese, le azioni/attività/voci di spesa 
attuate e per ciascuna gli importi previsti; 

 TAB FINANZIAMENTO dove indicare i dati del finanziamento; 

 TAB ALLEGATI dedicato all9acquisizione della documentazione amministrativa e tecnica del progetto; 

 TAB REPORTISTICA per la produzione di report e tabulati riepilogativi. 

 

Nel seguito, per ciascun quadro viene riportata una descrizione di dettaglio delle funzionalità e delle 
modalità operative di funzionamento. 

 

2.1. TAB DATI GENERALI 
Alla sua attivazione viene proposta la maschera seguente : 
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In questo riquadro vanno specificate le informazioni seguenti: 

 Tipo di programma (nazionale, regionale, multiregionale); 

 Regione (nel caso di programma regionale o multiregionale; 

Selezionando il pulsante SALVA si registrano i dati nel sistema. 

2.3. TAB SOGGETTI PARTECIPANTI 
Questa sezione consente di specificare tutti i soggetti che partecipano al progetto.  

 
Per ciascun nuovo soggetto partecipante si procede indicando le informazioni seguenti: 

 il codice fiscale/partita IVA; 

 la ragione sociale; 

 la regione di interesse; 

 la dimensione (piccola, media o microimpresa); 

 il fatturato in euro; 
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 se si tratta di un NUOVO BENEFICIARIO. 

Confermate le informazioni inserite con il pulsante INSERISCI il soggetto registrato viene inserito nella 
banca dati e proposto nell9elenco posto nella parte inferiore della pagina come mostrato in figura. 

Per modificare i dati di un soggetto è sufficiente cliccare l9icona in corrispondenza dell9identificativo 
fiscale (codice fiscale o partita IVA). 
Per eliminare un soggetto dalla lista cliccare sul pulsante  
 

 

2.4. TAB PROGETTO 
Il TAB in questione è suddiviso in 4 sotto-tab: 

 

 TAB DATI dove indicare il titolo del progetto; 

 TAB PRECISAZIONI PROGETTO dove comunicare i paesi target e i prodotti coinvolti; 

 TAB DESCRIZIONE PROGETTO dedicato all9acquisizione della descrizione del progetto; 

 TAB MONITORAGGIO DI ATTUAZIONE E MISURAZIONE DELL9IMPATTO PREVISTO dove comunicare i 
metodi che dovranno essere utilizzati per monitorare il processo e per misurare l9impatto del 
programma; 

 
 

 

 

2.4.1. TAB DATI 
In questa sezione va indicato il titolo del progetto. 
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Selezionando il pulsante SALVA si registrano i dati nel sistema 

2.4.2. TAB PRECISAZIONI PROGETTO 
Il TAB in questione è suddiviso in 3 sotto-tab: 

 

 TAB CENSIMENTO PAESI TARGET dove censire i paesi target coinvolti nel progetto; 

 TAB PAESI TARGET dove associare i paesi ai soggetti partecipanti; 

 TAB TIPOLOGIA PRODOTTO dove censire i prodotti coinvolti nel progetto; 

 

 

2.4.2.1. TAB CENSIMENTO PAESI TARGET 
In questa sezione è possibile censire tutti i paesi target che parteciperanno al progetto. 

Per procedere all9inserimento del paese target, l9utente deve selezionare la tipologia del paese target 
scelto tra 8PT-Paesi Terzi9, 8AO-Aree Omogenee9, 8MP-Mercati di Paesi terzi9. 
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Nel caso di scelta del 8PT - Paesi Terzi9 il sistema propone l9elenco completo dei paesi disponibili. 

 
Nel caso di scelta del 8AO-Aree Omogenee9, il sistema propone le aree omogenee disponibili. 

 
Dopo aver scelto l9area, il sistema propone l9elenco dei paesi terzi associati all9area selezionata. 
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Nel caso di scelta del 8MP-Mercati di Paesi terzi9, il sistema propone i paesi previsti. 

 
 

Successivamente l9utente sceglie il paese e l9utente propone i mercati previsti. 
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L9indicazione se trattasi di PAESE EMERGENTE viene impostata in automatico dal sistema. 

 

2.4.2.2. TAB PAESI TARGET 
 

In questa sezione, per ciascun soggetto partecipante specificato nel quadro precedente vanno indicati i 
paesi interessati, censiti nel tab precedente, e l9importo del progetto da finanziare. 

 
Il quadro propone quindi la lista di tutti i soggetti partecipanti riportati nella precedente scheda SOGGETTI 
PARTECIPANTI. 

Per acquisire un nuovo paese è sufficiente selezionare il pulsante  in corrispondenza del soggetto di 
interesse predisponendo la maschera all9acquisizione dei dati di dettaglio. 
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Si procede quindi indicando le informazioni seguenti: 

 Paese Target interessato; 

 Se è un NUOVO PAESE; 

 l9importo del progetto e l9importo richiesto. 

Confermate le informazioni inserite con il pulsante SALVA MODIFICHE, viene aggiornato l9elenco posto 
nella parte inferiore della pagina come mostrato in figura. 

Per modificare i dati di relazione tra il soggetto ed il paese bersaglio è sufficiente cliccare l9icona in 
corrispondenza dell9identificativo fiscale (codice fiscale o partita IVA). Se invece si vuole eliminare la 
relazione tra il soggetto ed il paese bersaglio occorre cliccare sul pulsante  . 
 

2.4.2.3. TAB TIPOLOGIA PRODOTTO 
 
In questa sezione, per ciascun paese terzo vanno indicate le tipologie di prodotto. 
Per procedere all9inserimento di un prodotto, l9utente deve selezionare i seguenti campi: 
 

 Paese Terzo interessato; 

 Soggetti interessati; 

 Tipologia di prodotto (tra quelli previsti da normativa) 

 Denominazione di origine (se tipologia prodotto è DO o IG) 
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 Regione 

 Posizionamento di mercato 

 Immagine del brand 

 Etichetta 

 
 
Dopo aver compilato tutti i campi, l9utente clicca su <Inserisci nuova tipologia= e le informazioni appena 
caricate verranno messe a disposizione nell9elenco sotto riportato. 

 
 

Per modificare i dati inseriti cliccare l9icona , mentre se si vuole eliminare un prodotto occorre cliccare 
sul pulsante  . 
 
 

2.4.3. TAB DESCRIZIONE PROGETTO 
Il TAB in questione è suddiviso in 6 sotto-tab: 

 

 TAB CONTESTO SOCIO-ECONOMICO dove inserire la descrizione del contesto socio-economico e la 
caratteristica della domanda, per ogni paese terzo; 

 TAB SWOT ANALISI dove inserire la descrizione dei punti di forza, delle opportunità, dei punti di 
debolezza e delle minacce, per ogni paese terzo; 
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 TAB STRATEGIA dove inserire la descrizione delle motivazioni generali, specifiche, dei gruppi 
destinatari, obiettivi specifici e messaggi da diffondere, per ogni paese terzo; 

 TAB AZIONI E ATTIVITA9 dove inserire la descrizione delle attività che verranno svolte per ogni paese 
terzo e azione; 

 TAB OBIETTIVI dove inserire la descrizione degli obiettivi, dei contatti attesi e del target di riferimento 
dell9attività, per ogni paese terzo e attività; 

 TAB INDICATORI E STRUMENTI dove inserire la descrizione degli indicatori e degli strumenti utilizzato 
per ogni paese terzo, obiettivo generale, obiettivo specifico e attività; 

 
 

2.4.3.1. TAB CONTESTO SOCIO-ECONOMICO 
 
In questa sezione, per ciascun paese terzo, va inserita la descrizione del contesto socio-economico e la 
caratteristica della domanda. 
Per procedere all9inserimento dei dati, l9utente deve compilare i seguenti campi: 
 

 Paese Terzo interessato (scelta da tendina); 

 Descrizione del Contesto Socio-Economico; 

 Caratteristiche della Domanda; 

 Allegare eventuali grafici; 

 
 
Dopo aver compilato tutti i campi, l9utente clicca su <Aggiungi= e le informazioni appena caricate verranno 
messe a disposizione nell9elenco sotto riportato. 
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Per modificare i dati inseriti cliccare l9icona , mentre se si vuole eliminare un prodotto occorre cliccare 

sul pulsante  . Utilizzare la  per consultare il testo in forma completa. 
 
 

2.4.3.2. TAB SWOT ANALISI 
 
In questa sezione, per ciascun paese terzo, va inserita la descrizione dei punti di forza, delle opportunità, 
dei punti di debolezza e delle minacce. 
Per procedere all9inserimento dei dati, l9utente deve compilare i seguenti campi: 
 

 Paese Terzo interessato (scelta da tendina); 

 Punti di forza; 

 Opportunità; 

 Punti di debolezza; 

 Minacce; 

 
 
Dopo aver compilato tutti i campi, l9utente clicca su <Aggiungi= e le informazioni appena caricate verranno 
messe a disposizione nell9elenco sotto riportato. 
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Per modificare i dati inseriti cliccare l9icona , mentre se si vuole eliminare un prodotto occorre cliccare 

sul pulsante  . Utilizzare la  per consultare il testo in forma completa. 
 
 

2.4.3.3. TAB STRATEGIA 
 
In questa sezione, per ciascun paese terzo, va inserita la descrizione delle motivazioni generali, specifiche, 
dei gruppi destinatari, obiettivi specifici e messaggi da diffondere. 
Per procedere all9inserimento dei dati, l9utente deve compilare i seguenti campi: 
 

 Paese Terzo interessato (scelta da tendina); 

 Motivazioni generali; 

 Motivazioni specifiche; 

 Gruppi destinatari; 

 Obiettivi specifici; 

 Contenuto dei messaggi da diffondere; 
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Dopo aver compilato tutti i campi, l9utente clicca su <Aggiungi= e le informazioni appena caricate verranno 
messe a disposizione nell9elenco sotto riportato. 

 
 

Per modificare i dati inseriti cliccare l9icona , mentre se si vuole eliminare un prodotto occorre cliccare 

sul pulsante  . Utilizzare la  per consultare il testo in forma completa. 
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2.4.3.4. TAB AZIONI E ATTIVITA9 
 
In questa sezione va inserita la descrizione delle attività che verranno svolte per ogni paese terzo e azione. 
Per procedere all9inserimento dei dati, l9utente deve compilare i seguenti campi: 
 

 Paese Terzo interessato (scelta da tendina); 

 Azione (scelta da tendina); 

 Luogo dove si svolgerà l9attività; 

 Nome dell9attività; 

 Descrizione attività; 

 Data inizio attività; 

 Data fine attività; 

 

 
 
Dopo aver compilato tutti i campi, l9utente clicca su <Aggiungi= e le informazioni appena caricate verranno 
messe a disposizione nell9elenco sotto riportato. 
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Per modificare i dati inseriti cliccare l9icona , mentre se si vuole eliminare un prodotto occorre cliccare 

sul pulsante  . Utilizzare la  per consultare il testo in forma completa. 
Nella maschera di consultazione è riportata anche la data di inizio dell9azione e la data di fine dell9azione. 
 
 
 

2.4.3.5. TAB OBIETTIVI 
 
In questa sezione, per ciascun paese terzo e attività, va inserita la descrizione degli obiettivi, dei contatti 
attesi e del target di riferimento dell9attività. 
Per procedere all9inserimento dei dati, l9utente deve compilare i seguenti campi: 
 

 Paese Terzo interessato (scelta da tendina); 

 Attività (scelta da tendina) caricata nel TAB Azioni e Attività; 

 Obiettivo generale; 

 Obiettivo specifico; 

 Contatti attesi attività; 

 Target di riferimento attività; 
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Dopo aver compilato tutti i campi, l9utente clicca su <Aggiungi= e le informazioni appena caricate verranno 
messe a disposizione nell9elenco sotto riportato. 

 
 

Per modificare i dati inseriti cliccare l9icona , mentre se si vuole eliminare un prodotto occorre cliccare 

sul pulsante  . Utilizzare la  per consultare il testo in forma completa. 
 
 
 

2.4.3.6. TAB INDICATORI E STRUMENTI 
 
In questa sezione, per ciascun paese terzo, obiettivo generale, obiettivo specifico e attività, va inserita la 
descrizione degli indicatori di processo e gli strumenti. 
Per procedere all9inserimento dei dati, l9utente deve compilare i seguenti campi: 
 

 Paese Terzo interessato (scelta da tendina); 

 Obiettivo generale caricato nel TAB Obiettivi (scelta da tendina); 

 Obiettivo specifico caricato nel TAB Obiettivi (scelta da tendina); 

 Attività caricata nel TAB Azioni e Attività (scelta da tendina); 

 Indicatore di Processo; 

 Valore Indicatore di Processo; 



 Promozione sui mercati dei paesi 
terzi  

 
 

  
 

Pag.28/41 
 

 Indicatori di Impatto Attività; 

 Valore Indicatore di Impatto; 

 Strumenti di Comunicazione; 

 Numero Strumenti; 

 Volume e/o le Dimensioni Strumenti; 

 Costi Unitari Stimati Strumenti; 

 
 
Dopo aver compilato tutti i campi, l9utente clicca su <Aggiungi= e le informazioni appena caricate verranno 
messe a disposizione nell9elenco sotto riportato. 

 
 

Per modificare i dati inseriti cliccare l9icona , mentre se si vuole eliminare un prodotto occorre cliccare 

sul pulsante  . Utilizzare la  per consultare il testo in forma completa. 
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2.4.1. TAB MONITORAGGIO DI ATTUAZIONE E MISURAZIONE DELL9IMPATTO 
PREVISTO 

 
 
In questa sezione va inserita la descrizione dei metodi che dovranno essere utilizzati per monitorare il 
processo e per misurare l9impatto del programma. 
 

 
 
Dopo aver compilato tutti i campi, l9utente clicca su <Salva= e le informazioni appena caricate verranno 
caricate in tabella. 
 
 
 

2.5. TAB DATI TECNICI ED ECONOMICI 
In questo riquadro, per ciascun paese terzo interessato dal progetto, vanno indicate le diverse azioni e 
attività che si prevede saranno sostenute e successivamente rendicontate. 

Alla sua attivazione si ottiene in risposta la maschera riportata nel seguito dove sono elencati tutti i paesi 
target censiti. 
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Si seleziona quindi il PAESE BERSAGLIO di interesse. 

 
A questo punto si seleziona l9azione e l9attività, precedentemente inserita. 
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La maschera successiva propone l9elenco delle voci di spesa precedentemente caricare, con l9importo 
previsto. 
Per modificare o cancellare una voce di spesa, sarà sufficiente selezionare le relative icone (matita o 
cestino) in prossimità della voce stessa. 
Se invece si desidera inserire una nuova voce di spesa, cliccare su <Inserisci voce di spesa=. 
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Nella maschera successiva sarà possibile inserire una nuova voce di spesa. 
 

 
 
Nell9ambito della presentazione dei progetti, durante la compilazione dei dati economici e finanziari, 
l9utente beneficiario, dopo aver inserito il Paese target, l9azione e l9attività correlata, seguirà uno dei 
seguenti iter: 

1) Voce di spesa mappata 

1.1 Costo di riferimento mappato:  

L9utente beneficiario seleziona la voce di spesa da un menù a tendina contenente l9elenco 
completo. Il sistema mostrerà automaticamente l9unità di misura associata alla voce selezionata e il costo 
unitario di riferimento. Inoltre, l9utente dovrà allegare un preventivo e compilare i dati a sistema relativi 
agli importi unitari contenuti nello stesso. Il sistema confronterà il costo del preventivo con quello di 
riferimento associato alle voci di spesa mappate e compilerà automaticamente un ulteriore campo (costo 
finale) con il valore più basso tra i due. 
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1.2 Costo di riferimento non mappato:  

1.2.1 Presenza di concorrenza di mercato: L9utente beneficiario seleziona la voce di 
spesa da un menù a tendina contenente l9elenco completo. Il sistema mostrerà automaticamente 
l9unità di misura associata alla voce selezionata. Per questa voce di spesa, l9utente dovrà compilare 
i dati relativi ai tre preventivi, inserendo gli importi unitari a sistema e allegando gli stessi. L9utente 
dovrà poi indicare l9importo scelto tra i tre preventivi nel campo <costo finale=. Qualora non 
selezionasse il preventivo con il costo più basso, dovrà giustificare la scelta compilando l9apposito 
campo <Breve relazione sulla scelta del preventivo=. 
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1.2.2 Assenza di concorrenza di mercato: L9utente beneficiario seleziona la voce di spesa 
da un menù a tendina contenente l9elenco completo. Il sistema mostrerà automaticamente l9unità 
di misura associata alla voce selezionata. Per questa voce di spesa, l9utente dovrà compilare 
l9autodichiarazione di assenza di concorrenza per la determinata voce di spesa e riportare i dati 
relativi al costo del servizio nel campo <costo finale=. 

 

 
2) Voce di spesa non mappata 

Se la voce di spesa da inserire non è presente nell9elenco, l9utente seleziona l9opzione <Altro= e compila 
un campo libero con la voce di spesa necessaria. In questo caso, l9utente dovrà seguire: 

" il procedimento del punto 1.2.1 se è possibile acquisire tre preventivi 

" il procedimento del punto 1.2.2 se non è possibile acquisire i tre preventivi. 
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Per salvare le informazioni sul preventivo cliccare sul pulsante <Salva Preventivo=, mentre nel caso di 
salvataggio dell9importo della voce di spesa utilizzare il pulsante <Salva Importo=. 
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2.6. TAB FINANZIAMENTO 
 
Questa sezione consente l9acquisizione delle percentuali di finanziamento e permette di comunicare la 
richiesta di anticipo con la sua percentuale. 

Nel caso sia stato selezionato il tipo di programma NAZIONALE, verrà proposta la seguente maschera. 
 

 
 
Per procedere all9inserimento dei dati, l9utente deve compilare i seguenti campi: 
 

 Percentuale quota UE; 

 Anticipo richiesto (SI o NO); 

 Percentuale anticipo; 
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Nel caso sia stato selezionato il tipo di programma REGIONALE, verrà proposta la seguente maschera. 
 

 
 
Per procedere all9inserimento dei dati, l9utente deve compilare i seguenti campi: 
 

 Percentuale quota UE; 

 Percentuale quota regionale (se disponibile); 

 Anticipo richiesto (SI o NO); 

 Percentuale anticipo; 
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Nel caso sia stato selezionato il tipo di programma MULTIREGIONALE, verrà proposta la seguente 
maschera. 
 

 
 
Per procedere all9inserimento dei dati, l9utente deve compilare i seguenti campi: 
 

 Percentuale quota UE; 

 Anticipo richiesto (SI o NO); 

 Percentuale anticipo; 

Sarà necessario anche comunicare la distribuzione della quota UE tra le varie regioni. 
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2.7. TAB ALLEGATI 
Questa sezione consente l9acquisizione della documentazione amministrativa e tecnica del progetto. 

Alla sua attivazione viene proposta la maschera riportata nel seguito. 

 
Per acquisire un documento occorre selezionare il pulsante CARICA FILE e scegliere successivamente il file 
di interesse dalle RISORSE DEL COMPUTER. 

Il sistema provvede al caricamento in automatico del file scelto.  

 

Viceversa, se si vuole cancellare un documento inserito in precedenza è sufficiente selezionare l9icona  
- ELIMINA DOCUMENTO. Mentre per scaricare il documento appena caricato si può utilizzare la voce 
SCARICA DOCUMENTO. 
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2.8. TAB REPORTISTICA 
Attraverso questo quadro è possibile produrre le stampe messe a disposizione dal sistema: 

 Stampa progetto 

 

 


