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3 Interventi a sostegno della promozione di specificità territoriali nell9ottica dei Distretti 



stabilisce, per l9attuazione degli stessi, l9elaborazione del Piano Regionale di Sviluppo Turistico Sostenibile 

§

§

quanto tutte collegate alla primaria <risorsa mare=;

§ Tutela dell9ambiente

(turisti che scelgono nuovamente di visitare la Calabria a seguito di un9esperienza 

pregressa). Una mission che va perseguita puntando soprattutto sull9aumento della 

9ambiente). 

In questo senso, l9obiettivo della programmazione turistica dei prossimi anni sarà anche quello di 



2025: <

=.

con l9obiettivo di generare

e l9attenzione sullo sforzo messo in campo dalla Regione 

<Calabria Straordinaria=, 

operatori turistici, affinché tutti i soggetti coinvolti nell9attuazione delle politiche d

Nel declinare le azioni prioritarie per l9anno 2025, il Piano assume

§ <Organizzazione e sviluppo del turismo in Calabria=

§ < =

§ <Istituzione della festa di San Francesco di Paola= che prevede, all9art. 4

§ <M

=

§ art. 1 comma 2 <Norme in materia di distretti turistici regionali, <zone a 
burocrazia zero= e nautica da diporto. modifiche alla L.R. 8/2008=

§ <Interventi regionali per il sistema del cinema e dell9audiovisivo in 

Calabria=

§ <Disposizioni per la realizzazione, il riconoscimento, la valorizzazione e 

la promozione dei Cammini di Calabria=;

§ Legge regionale n. 28/2023 <Riconoscimento del Carnevale di Castrovillari=;

§ <La Varia di Palmi quale patrimonio culturale regionale=;



§ <Promozione del cicloturismo e riconoscimento della Ciclovia dei parchi 

della Calabria=

§ <Riconoscimento dell9albergo nautico diffuso=;

§ <Turismo itinerante e norme in materia di aree di sosta per caravan e 

§ < Castello, di Sant9Agata d9Es

culturale regionale=

§ <Norme per il riconoscimento e la certificazione dei borghi marinari 

identità marinare e la promozione dell9economia del mare=

§ <

artigianale e agricola calabrese=.

¯

¯

¯

¯

l9Azione

<

=

, di cui all9art. 1, comma 366, della legge 30 di



¯

¯

in coerenza con l9obiettivo strategico 

<Competitività e imprese= e dei settori di intervento <Turismo E Ospitalità=

3



Da un9indagine 

Calabria nell9ambito dell9Osservatorio sull9Economia del Turismo delle Camere di Commercio, che ha 

investito nel corso dell9estate 2023 un campione di 1.253 visitatori italiani e stranieri durante i

<repeater= (43%), un dato nettamente superiore al 15% della media nazionale. 

econdo i risultati d9analisi, nell9estate 2023

l9offerta turistica della Calabria, difatti caratterizzata dalla 

e promozione di <turismi 

alternativi= (primi tra tutti quello enogastronomico, naturalistico e culturale) rispetto alla media nazionale.  

Un9ulteriore caratteristica della domanda turistica della Calabria è quella della 

della Calabria, in linea con le altre Regioni del Sud Italia, sono caratterizzati da un9elevata concentrazione in 

determinati periodi dell9anno. Le conseguenze di tale dinamica si riflettono nella gestione dell9

(l9elevata congestione delle strutture nel periodo di picco) e in una maggiore difficoltà per le aziende 

L9offerta turistica 

Con particolare riferimento all9offerta turistica calabrese e nello specifico alla capacità ricettiva del territorio 



Analizzando l9offerta nell9ambito del 

di Catanzaro (262 esercizi e 8.992) e Crotone (138 esercizi e 7.604). Quest9ultime, seppur presentino un 

L9analisi statistica condotta sui territori provinciali calabresi a partire dai dati Istat al 2023 rileva lo stesso 

lunga maggiore nell9ambito degli esercizi 



, più della metà delle presenze sul territorio calabrese interessano la categoria <alberghi di 5 

stelle, 5stelle lusso e 4 stelle= (58%) e la restante parte la categoria <alberghi di 3 stelle e residenze turistico 

= (40%). Solo il 2% sceglie la categoria <alberghi di 2 stelle e alberghi di 1 stella=.

3

si registra nell9ambito della categoria <campeggi 

e villaggi turistici= (67%), mentre il 16% di presenze interessa <alloggi in affitto gestiti in forma 

imprenditoriale=. Seguono bed and breakfast (9%), agriturismi (6%), altri esercizi ricettivi (2%). 



Nel corso del 2024, in linea con le indicazioni del Piano Regionale di Sviluppo Turis}co Sostenibile, il 

Dipar}mento ha adotato un approccio struturato al one di giungere al monitoraggio e all9implementazione 

degli interven} previs} dal Piano esecu}vo annuale del Turismo (PEA). Tale aývità di monitoraggio, condota 

in modo con}nua}vo su tuý gli interven} realizza}, risponde da un lato alla volontà di adempiere a tuý gli 

obblighi di informa}va semestrale verso la Commissione consiliare, ai sensi dell9art. 4 comma 3 della L.R. 

8/2008, dall9altro alle esigenze espresse dalla Direzione Generale di operare una mappatura di tuý i 

procedimen} in capo al Dipar}mento nell9oýca di procedere ad un9eventuale digitalizzazione degli stessi. 

Al one di garan}re il raggiungimento degli obieývi preossa}, dunque, il Dipar}mento ha intrapreso un9aývità 

sistema}ca, individuando specioci referen} in relazione a ciascuna aývità monitorata. Tali referen}, 

individua} tra i funzionari designa}, hanno contribuito alla raccolta di da} e informazioni essenziali per 

ciascun intervento di competenza, così da organizzare, mediante uno strumento di mappatura ad hoc, la 

classiocazione delle azioni prioritarie e le rispeýve linee di intervento. Il processo di raccolta delle 

informazioni si è avvalso di interviste che hanno consen}to di otenere una visione chiara e detagliata delle 

fon} di onanziamento, delle risorse stanziate e dello stato di atuazione delle procedure.

I da} raccol} sono sta} quindi analizza} e sistema}zza} all9interno di una dashboard di monitoraggio 

periodicamente aggiornata e u}lizza} al one di avviare l9aývità di redazione della relazione di monitoraggio 

semestrale, che propone una panoramica sullo stato di avanzamento del Piano esecu}vo annuale del Turismo 

2024, con riferimento al primo semestre dell9anno (01/01/2024 3 30/06/2024). 

Tale approccio, che integra in modo costante le principali informazioni per ciascuna priorità di intervento, ha 

garan}to la possibilità di poter contare su un costante monitoraggio degli interven}, atraverso un sistema di 

governance replicabile, capace di assicurare con}nuità e sostenibilità nel tempo, nonché di valorizzare il 

lavoro condoto dal Dipar}mento competente. 

Per il detaglio di tuý gli interven} realizza} dal Dipar}mento e ricompresi nelle azioni prioritarie (facen} 

parte) del PEA 2024 si rimanda all9Allegato I - Rapporto di monitoraggio e valutazione sullo stato di atuazione 

dei Progeý in corso di realizzazione o conclusi nell'anno 2024. 



La deonizione delle azioni prioritarie da realizzare per il 2025 rinete gli indirizzi strategici delinea} nel Piano 

Regionale di Sviluppo Turis}co Sostenibile 2023-2025. La scelta delle azioni prioritarie, con le connesse linee 

di intervento, deriva dalle risultanze di un recente studio condoto sulla percezione della Calabria da parte 

della popolazione italiana.  L9indagine ha rilevato, tra gli altri, il sussistere di carenze sul piano dei servizi e 

della qualità delle struture riceýve, una scarsa conoscenza dell9oferta turis}ca locale e la diïcoltà di 

associare alla Calabria specioci percorsi ed esperienze turis}che.

Sulla base di tali considerazioni si ri}ene di intervenire con azioni a sostegno dell9oferta e della domanda 

turis}ca e con azioni di caratere trasversale che perseguono gli obieývi specioci già declina} nelle due 

annualità preceden} (2023 e 2024). Si trata nel merito di:  

§ incrementare la qualità, l'innovazione e la diversiocazione dell9oferta al one di atrarre altri 

segmen} turis}ci nell9oýca di destagionalizzare i nussi e di favorire l9incen}vazione della 

Des}nazione Calabria four season; 

§ favorire la creazione di percorsi turis}ci integra} e valorizzare il legame tra il territorio e le sue 

tradizioni; 

§ promuovere una maggiore difusione degli strumen} digitali, favorire la digitalizzazione delle 

imprese, favorire i servizi digitali; 

§ promuovere l9inserimento e la commercializzazione dei prodoý turis}ci di eccellenza regionali 

atraverso strumen} e azioni incentrate sulle leve dell9iden}tà culturale, della sostenibilità e della 

}picità; 

§ raforzare la presenza del sistema regionale ad even}, oere e altre forme organizza}ve di 

promozione turis}ca a livello nazionale ed internazionali, aïancando al modello tradizionale 

ulteriori meccanismi di incontro - anche virtuali - tra domanda e oferta; 

§ realizzare programmi strategici per la promozione nei merca} esteri con l9obieývo di raforzare le 

oliere regionali, valorizzare i pun} di eccellenza e consolidare i sistemi territoriali e le des}nazioni 

turis}che; 

§ promuovere l9aggregazione tra le imprese e la creazione di partnership pubblico-private onalizzate 

allo sviluppo e alla promozione dei sistemi turis}ci regionali; 

§ qualiocare e potenziare l9oferta riceýva esistente, con par}colare focalizzazione sulle struture di 

categoria media (B&B, 3 stelle, 4 stelle) e delle seconde case (in oýca di valorizzazione della sharing 

economy); 

§ sostenere l9oferta di trasporto locale connetendo i principali atratori turis}ci; 

§ incen}vare la progetazione e produzione dei contenu} crea}vi di natura <seriale= e di 

divulgazione e difusione sui canali specializza} (es. RAI, piataforme dedicate). 

< e le sue criticità=,



Le inizia}ve di promozione della Calabria saranno focalizzate sulle seguen} }pologie di turis} a maggior 

potenzialità di sviluppo, ovvero: 

§ i turis} «repeater» italiani, rinvenibili nelle Regioni con una maggiore presenza di turis} che visitano 

la Calabria (in primis Campania, Lazio, Lombardia e Puglia); 

§ i turis} europei provenien} da Paesi di prossimità, fortemente interessa} al turismo balneare, che 

già forniscono un contributo rilevante al turismo regionale (tra gli altri Germania, Francia, Paesi Bassi, 

Spagna, Svizzera). Occorre altresì considerare le potenzialità connesse ai Paesi dell9Europa centro-

orientale, la cui domanda turis}ca risulta essere soddisfata dall9atuale oferta presente in Calabria. 

Un9analisi esplora}va condota dall9Osservatorio turis}co regionale, u}lizzando una base da} 

opportunamente elaborata, ha fato emergere signioca}ve informazioni sui nussi di persone che si muovono 

all9interno del territorio calabrese e sulla rela}va spesa generata sul territorio. 

Metendo in relazione le fon} da} a disposizione dell9Osservatorio sarà possibile a par}re dall9anno in corso 

otenere una panoramica sulla percentuale di spesa dei visitatori, sia in termini temporali che territoriali ma 

anche in termini di provenienza dei turis}.

Lo strumento che l9Osservatorio meterà a disposizione garan}rà un9accurata proolazione dei nussi, 

consentendo di estrarre insight specioci rispeto alle variabili comportamentali dei visitatori al one di 

contribuire ad una programmazione strategica degli interven} nel setore turis}co.



3

Incrementare la compe}}vità della Des}nazione Calabria, sia a livello nazionale che 

internazionale atraverso azioni di Marke}ng digitale turis}co. L'intento è quello di 

intercetare i viaggiatori che u}lizzano l'aereo quale mezzo di trasporto, con l9obieývo di 

incrementare nell9arco di vita del progeto almeno del 10% il nusso passeggeri negli scali 

calabresi. 

L9intervento prevede l9attivazione di servizi di promozione e di comunicazione digitale

al fine di rafforzare l9immagine del territorio 

calabrese sui mercati nazionali e internazionali e incentivare nuovi flussi turistici verso la <Destinazione 

a99

L9operazione è stata avviata nel corso del 2024 con l9espletamento di 9

di marketing per ogni lotto e le stesse risultano concluse al 30/11/2024. L9operazione, che proseguirà nel 

determini un cambiamento effettivo dell9immagine della <Destinazione Calabria=.

Per l9anno 2025, la finalità ell9intervento 

ese al miglioramento del livello di notorietà, dell9

qualitativa, dell9attrattività nei confronti di target clientela interessata ai prodotti turistici regionali.

classificati in base alla loro dimensione e rilevanza, alla loro dinamica recente evidenziatasi nell9incoming in 

regione e con riferimento all9offerta del territorio. Su questa base sono stati individuati i seguenti mercati 



¯ . Al fine di massimizzare l9accesso ai grandi volumi di potenziali turisti, le campagne 

¯ . Al fine di massimizzare l9accesso ai grandi volumi di potenziali turisti, le campagne 

¯ Al fine di massimizzare l9accesso ai grandi volumi di potenziali turisti, le campagne 

¯ Al fine di massimizzare l9accesso ai grandi volumi di potenziali turisti, le campagne 

3

Promuovere la des}nazione-Calabria comunicando i possibili i}nerari ed esperienze a 

disposizione dei turis} e valorizzare le opportunità di «turismi» alterna}vi (per esempio, 

quello connesso ai borghi, alla natura, al cicloturismo, ai Cammini di Calabria, ecc.).  

Sviluppare un sistema evoluto di Data Governance regionale rivolto a PA, citadini e 

imprese, che integri tecnologie Big Data, Machine Learning, Intelligenze Ar}ociale e 

funzionale ad aývità di supporto decisionale e digital government in materia di turismo.   

Potenziare in un9oýca di integrazione i servizi informa}vi dell9Osservatorio turis}co 

regionale.  



attività finalizzate all9evoluzione e alla 

¯ manutenzione evolutiva attraverso l9integrazione di nuovi moduli e funz

attività l9operazione di degli strumenti dell9ecosistema digitale 

rdinaria. L9infrastruttura 

dei contenuti e servizi del sito web, dell9app e dei totem interattivi (posti, ad esempio, presso 

aeroporti e fiere). Sarà inoltre avviata la fase pilota della sezione <area riservata= del Portale, tramite 

I contenuti caricati dagli operatori all9interno dell9ar

contestualmente in una nuova sezione del Portale dedicata alle <esperienze= da fare in Calabria. Sarà 

infine realizzato un sistema gestionale relativo all9Infomobilità turistica; 

¯

¯

l9utente;

¯

all9interno della pagina del Dipartimento Agricoltura e Sviluppo Rurale e del Dipartimento Sviluppo 

¯ mentazione della sezione del Portale Calabria Straordinaria <Dicono di noi=, sviluppata nel 

¯

3

L9intervento prevede il potenziamento del 

una interrogazione dinamica dei dati forniti in tempo reale, l9eventuale rimodulazione delle 

spesa del settore turistico, ponendosi a supporto delle attività dell9Osservatorio Turistico regionale.

le 8/2008 relativa al riordino dell9organizzazione turistica regionale all9art.10 dispone lo 



e dell9apparato dei servizi e 

l9andamento delle principali variabili economiche e sociali

effettuare, attraverso ricerche di mercato, l9analisi della domanda turistica relativa ai principali 

l9incontro tra domanda e offert

nell9ottica di offrire nuovi servizi di qualità al turista, l9Osservatorio Turistico regionale procederà nel 2025:

¯ all9approfondimento e messa in esercizio delle funzionalità offerte dai nuovi strumenti in dotazione. 

¯

¯ rate all9individuazione delle principali caratteristiche dei 

turisti in Calabria, comprensive dell9individuazione di preferenze di spesa e delle 

destinazioni/esperienze più apprezzate, nonché allo studio dell9impatto di alcuni eventi 

sull9incremento dei fl

¯ un9attività

¯

dell9amministrazione e 

¯ dati relativi all9infomobilità in tempo reale

dell9Osservatorio Turistico Regionale è considerata un9azione strategica necessaria per supportare il cambio 

informativo saranno erogati nell9arco del triennio 2024



3

Comunicare i possibili i}nerari ed esperienze a disposizione dei turis}, valorizzando le 

opportunità date dai «turismi» alterna}vi e complementari, quali ad esempio il turismo 

spor}vo, naturalis}co e del benessere, anche al one di valorizzare i borghi, le aree 

interne, i Cammini, le ciclovie, le aree naturali, in accordo con le azioni di marke}ng 

deonite dal Piano Regionale di Sviluppo Turis}co Sostenibile 2023-2025 e con l9obieývo 

della destagionalizzazione dei nussi turis}ci.

Promuovere la des}nazione-Calabria atraverso la messa in campo di azioni mirate di 

marke}ng territoriale in tute le sue sfaccetature. Raforzare e rinnovare la brand 

iden}ty delle des}nazioni dando visibilità ai pun} di forza culturali e naturalis}ci dei 

territori, anche al one di generare un incremento dell9incoming e il conseguente 

aumento di opportunità di impiego per i lavoratori del territorio.

Ampliare la presenza delle struture calabresi presso i canali di Online Travel Agencies 
(OTA).



¯
nell9ottica di destagionalizzare i flussi turistici.



¯

mappe tematiche dedicate, il potenziamento dei servizi portuali (ad esempio,  l9istallazione di nuovi 

e un9attività di mappatura delle strutture portuali e dei servizi esistenti anche 

al fine di arricchire e potenziare l9offerta turistica dei luoghi (servizi specifici/percorsi/esperienze).



¯

l9individuazione di nuovi campi da golf e dei servizi correlati.



¯

mappatura dell9offerta turistica termale regionale 

incentivare lo sviluppo locale e diversificare l9offerta turistica.



¯

¯

dell9offerta di esperienze offerte in tutto il territorio regionale (mappe tematiche su 

¯

¯

¯

visibilità alla regione per l9elevato numero di telespettatori, rappresenta

attrattività dell9offerta turistica;

¯ romozione territoriale attuata tramite l9installazione e l9impiego di

¯ incontri sul territorio finalizzati alla presentazione del Programma <Calabria 

: i nuovi strumenti digitali=

¯

¯

¯



¯

¯

¯

¯

delle linee guida sull9utilizzo del brand Calabria Straordinaria, possano riassumere le principali 

¯ certificazione di qualità <

straordinaria= 

ali tramite l9approvazione di specifiche linee guida sull9utilizzo del brand;

¯
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Presidiare i merca} target della des}nazione turis}ca atraverso azioni di promozione e 

valorizzazione dell9immagine regionale e degli atratori iden}tari.

Supportare la partecipazione a oere, even} di business matching e scou}ng di inves}men} 

in ambito turis}co.



Sostenere l9organizzazione di manifestazioni pubbliche ed even} di grande interesse 

turis}co in grado di generare par}colare aöusso di turis}. 

¯ Sostegno alla partecipazione colleýva a oere ed inizia}ve promozionali di par}colare rilevanza 

internazionale con l9obieývo di promuovere le des}nazioni turis}che locali, individuare nuovi 

partner commerciali, creare contaý con operatori di setore, raforzare la cooperazione sovra-

regionale, partecipare alle azioni di incoming e missioni commerciali; 

¯ incen}vi alle imprese per la partecipazione direta a oere ed even} di valenza internazionale (es. 

alles}mento dello stand, organizzazione di B2B con Buyer, GDO, importatori e altri circui} di 

distribuzione commerciale esteri, spese promozionali); 

¯ organizzazione e sponsorizzazione di specioci even} di promozione e marke}ng, vol} a promuovere 

l9ecoturismo, tema}che ed atratori iden}tari della Calabria, il turismo sostenibile ed esperienziale, 

il turismo religioso, nonché l9organizzazione e la promozione di B2B di incontro domanda-oferta per 

gli operatori interessa}, saloni esposi}vi, educa}onal tour, ecc. 

¯ organizzazione e sponsorizzazione di even} turis}ci e culturali con una programmazione triennale, 

comprensiva anche di even} culturali realizza} da diferen} soggeý atuatori;

¯ organizzazione di Tour di buyer e/o giornalis}, fotograo e media professionali provenien} dai 

merca} target onalizza} a migliorare la conoscenza della des}nazione, dei territori, delle risorse, dei 

prodoý turis}ci calabresi verso il grande pubblico di viaggiatori/letori/ascoltatori. Le rela}ve aývità 

potranno essere dedicate a specioci segmen} di oferta ed includere site inspec}on a struture 

riceýve, visite guidate o esperienziali, incontri con operatori locali e stakeholder territoriali. 

L9organizzazione di incoming turis}ci potrà avvenire in collaborazione con gli operatori locali, le 

associazioni operan} sul territorio e prevedere even} B2B in loco; 

¯ promozione e organizzazione di even} di grande rilievo turis}co, in grado di richiamare l'atenzione 

verso la des}nazione regionale, contribuendo a creare o raforzare le mo}vazioni di viaggio in oýca 

di destagionalizzare i nussi turis}ci e favorendo una signioca}va aývità di animazione territoriale, 

difusa sul territorio regionale e distribuita nel corso di tuto l'arco dell'anno;

¯ partecipazione ad eventuali even} propos} dal Ministero, anche per il tramite della Conferenza 

Stato Regioni, in sinergia con l9obieývo del raforzamento della <Des}nazione Italia= nelle sue 

speciocità regionali.



¯ Partecipazione all9EXPO di Osaka Nel corso 

dell9evento, una delegazione della Regione promuoverà la valorizzazione i borghi calabresi nell9oýca 

del turismo sostenibile, mostrando i}nerari tema}ci e percorsi dedica} alla rigenerazione urbana. Il 

portale <Calabria Straordinaria= rappresenterà l9hub informa}vo, valorizzando i temi sviluppa} 

all9Expo e ofrendo contenu}, aggiornamen} e approfondimen} sulle inizia}ve presentate.

In relazione alle manifestazioni oeris}che si specioca che quelle ritenute prioritarie per il 2025 sono 

rappresentate nella tabella che segue. Tale elenco, non esaus}vo, potrà essere soggeto a modioche ed 

integrazioni in connessione a cambiamen} di scenario ed opera}vi.

In aggiunta, si rappresenta che, in relazione alle manifestazioni oeris}che soto riportate, si procederà a 

pubblicare specioci avvisi esplora}vi al one di veriocare l9interesse degli operatori specializza}, all9esito dei 

quali, l9Amministrazione confermerà o meno la partecipazione alle oere. 

Inone, per l9atuazione delle suddete inizia}ve, italiane ed internazionali, che si intendono autorizzate, sarà 

cura del Dipar}mento Turismo, Marke}ng territoriale, Trasporto pubblico locale e Mobilità Sostenibile 

predisporre apposi} ordini di servizio al personale del Dipar}mento di volta in volta coinvolto.

creativo dall9id

d9Europa, ITB Berlin.

si svolge presso il quartiere fieristico Mostra D9Oltremare 

internazionali del settore dell9Arredamento per la casa.



all9identità territoriale e rappresentano dunque strumenti 

Italia e per la commercializzazione dell9offerta turistica 

presso lo stand della Regione Calabria all9interno di TTG 

Rappresenta un9importante vetrina turistica per la 

dell9incoming.



dell9industria turistica in Italia e nel mondo. Connette il 

l9opportunità agli operatori professionali di incont

3
Italia e all9estero

Incrementare la capacità atraýva del sistema Calabria sui merca} esteri e nazionali e 

favorire il riposizionamento compe}}vo.



Raforzare le aývità di promozione sui principali Paesi target (Germania, Svizzera, Regno 

Unito, Polonia, Sta} Uni}, Francia, Paesi Bassi, Belgio, Lussemburgo, Austria, Repubblica 

Ceca, Romania, Bulgaria, Grecia) ed eventuali nuovi paesi target emergen}, individua} 

sulla base di studi specioci.

¯

Camere di Commercio Italiane all9estero (CCIE)

¯

o all9estero, nell9ottica di realizzare spazi espositivi dedicati alla promozione della Destinazione Calabria 





¯

¯

¯



3

l9attività 3

Valorizzare le aývità cinematograoche e audiovisive quale strumento di valorizzazione 

dell9iden}tà culturale e di promozione del territorio.

Atrarre nel territorio regionale produzioni nazionali e internazionali, al one di favorire la 

valorizzazione e la promozione della conoscenza del patrimonio paesaggis}co, culturale, 

ambientale, enogastronomico e sociale del territorio regionale e del cineturismo.

¯

¯ promozione dell9immagine della Calabria atraverso il sostegno a progeý che coinvolgano 

tes}monial di rilievo, ar}s} o produzioni cinematograoche di richiamo internazionale, capaci di 

esaltare i temi iden}tari e le eccellenze regionali. Ques} progeý, anche tramite l9u}lizzo di canali 

digitali, social media e piataforme globali, punteranno a raforzare la percezione posi}va della 

des}nazione Calabria, seguendo l9esempio di inizia}ve già realizzate in passato come i video 

promozionali che hanno visto il coinvolgimento di alcune personalità del mondo dello spetacolo. 

¯ sostegno e sponsorizzazione a progettazioni e produzioni dei contenuti creativi di natura <seriale=

cinematografiche) in grado di valorizzare l9intera filiera turistica regionale;

¯ sostegno all9organizzazione di Festival e Rassegne cinematograoche e audiovisive regionali, 

nazionali e internazionali promozione della cultura cinematograoca e audiovisiva;



¯ proseguimento del progetto di realizzazione degli <Studios Lamezia Terme=, nell9ottica di 

consolidare l9immagine della Regione Calabria qual

¯ sostegno di progeý di creazione di prodoý innova}vi, u}lizzando, prioritariamente le tecnologie 

digitali di produzione e di fruizione, che valorizzino la oliera turis}ca.

Gli interven} risultano in linea con la Legge Regionale n. 21 del 21 giugno 2019 <Interven} regionali per il 

sistema del cinema e dell9audiovisivo in Calabria= che promuove, sos}ene e valorizza le aývità 

cinematograoche e audiovisive quale strumento di libera espressione ar}s}ca e crea}va, di formazione 

culturale, di coesione sociale, di valorizzazione dell9iden}tà culturale, di innovazione, di sviluppo economico 

e di promozione del territorio. Il soggeto deputato all9atuazione delle aývità e degli obieývi della legge 

regionale è la Fondazione Calabria Film Commission, per mission statutaria anche in considerazione della 

l'art. 6 della L.R. n. 1/2022 "Legge recante interven} di manutenzione norma}va varie leggi regionali" che ha 

ampliato i compi} della Fondazione Calabria Film Commission assegnandole anche il compito della 

promozione turis}ca del territorio.

3

programmazione degli eventi culturali, di animazione e di intrattenimento, nell9ottica di 

incrementare l9efficacia degli interventi.

Valorizzare il sistema delle eccellenze ambientali, culturali, turis}che, ar}gianali ed 

enogastronomiche per massimizzare l9impato degli interven} di promozione turis}ca e 

apertura internazionale.

Sostenere l9organizzazione di even} turis}ci che siano capaci di veicolare con eïcacia 

l9immagine della Calabria, delle sue bellezze e dei suoi atratori naturali e culturali e 

iden}tari, nonché� dei suoi prodoý turis}ci. Gli even} devono caraterizzarsi per l9unicità�, 

l9irripe}bilità�, la prospeýva atraýva, la movimentazione di risorse e partnership, 

l9impato media}co e, al contempo, devono valorizzare il legame tra cultura, storia, arte, 

costume, tradizione, natura e sostenibilità ambientale.

Delibera di Giunta n.572 del 24 ottobre, <Misure per garantire la funzionalità della struttura organizzativa della Giunta reg 3



¯ finalità di cui all9art. 65 

¯ specifici progetti che abbiano la finalità di promuovere l9immagine 

della Calabria e dell9offerta turistica collegata, anche attraverso l9attuazione di attività collaterali;

¯ promozione e sostegno di eventi incentrati sulle leve dell9identità culturale

¯

¯

rispetto della sostenibilità e nell9ottica di migliorare il l

promozione digitale, nonché valorizzando l9accessibilità e la fruizione ai disabili;

¯ attività di promozione, volte ad incentivare servizi finalizzati al miglioramento dell9attrattività 

¯

3
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Raforzare le relazioni tra l9Italia e le comunità diasporiche, invitando le comunità di 

calabresi nel mondo a partecipare al Giubileo 2025 e, in questa occasione, a visitare 

la Regione (terra di origine) e i suoi atratori religiosi.

Promuovere <viaggi delle radici= atraverso la creazione di un9oferta turis}ca suddivisa 

per territori regionali, per ofrire una serie di esperienze onalizzate alla conoscenza della 

storia familiare e del territorio d9origine.

Italia e all9estero. Ad oggi nel mondo risultano oltre 430.000 cittadini calabresi residenti all9estero e iscritti 

all9AIRE (Anagrafe Italiani Residenti all9Estero) e circa sette milioni di persone di origine calabrese che, in 

occasione dell9anno giubilare, potrebbero venire in Calabria alla scoperta del loro luogo d9origine, della sua 





3 Interventi a sostegno della promozione di specificità territoriali nell9ottica 

L9istituzione dei distretti turistici si pone in coerenza 

L9istituzione

Secondo la normativa regionale, gli interventi proposti all9interno dei distretti turistici regionali istituiti e 

riconosciuti sono assunti come prioritari nell9ambito degli strumenti di programmazione previsti (Piano di 

l9unico distretto riconosciuto è il Distretto Turistico <Altopiano della Sila=

hanno avviato l9iter



Promuovere la cos}tuzione e il consolidamento di Distreý Turis}ci con vocazione 

uniforme ai sensi della Legge regionale 25 gennaio 2019, n. 2 - Norme in materia di 

distreý turis}ci regionali, <zone a burocrazia zero= e nau}ca da diporto. Modioche alla 

L.R. 8/2008.

Promuovere la realizzazione di progeý speciali all9interno dei Distreý turis}ci 

riconosciu} che abbiano ad oggeto la promozione e la valorizzazione delle speciocità 

e delle eccellenze territoriali.

 

¯

¯ finalizzate a favorire l9emersione delle specificità territoriali al

¯



In aggiunta agli interventi appena descritti, ricompresi nelle azioni prioritarie per l9anno 2025, si riportano di 

¯ alla promozione dello sviluppo, l'accreditamento, l9ammodernamento e il miglioramento della 

¯ sostegno all9individuazione 

strutture ricettive in sinergia con l9attività normativa del Ministero del Turismo e in connessione con 

l9attività di rilascio della certificazione di qualità <Calabria straordinaria=;

¯

¯

e all9incremento dell9accessibilità e della piena fruizione delle destinazio

¯ alla promozione di servizi di trasporto turistico collettivo ad integrazione dell9offerta del trasporto 

¯ all9attuazione della legislazione regionale sul 



¯ Interventi per l9ammodernamento, adeguamento e rifunzionalizzazione di strutture ricettive

¯ interventi per l9emersione, lo sviluppo, l9accreditamento e il potenziamento della qualità degli esercizi 

all9adozione di attrezzat

alla realizzazione di interventi per l9eliminazione delle barriere architettoniche e all9installazione 

ambientale e sociale, con particolare attenzione all9innalzamento della qualità delle esperienze 

che. L9obiettivo è incentivare la creazione di opportunità occupazionali inclusive e con 

particolare attenzione all9occupazione femminile.

¯ Interventi per il sostegno all9accoglienza turistica di qualità

uove strutture con elevato livello di qualificazione nonché all9innalzamento 

degli standard qualitativi dell9offerta ricettiva, ampliamento e miglioramento dei servizi in ottica 

culturali e turistici digitali e la creazione di elementi innovativi per l9ecosistema del turismo in 

a favorire l9adesione a circuiti turistici internazionali.

ambientale e sociale, con particolare attenzione all9innalzamento della qualità delle esperienze 

turistiche. L9obiettivo è incentivare la creazione di opportunità occupazionali inclusive e con 

particolare attenzione all9occupazi



L9Amministrazione regionale con DGR n. 415/2023 ha proceduto all9approvazione degli Indirizzi per 

nto Turismo, Marketing Territoriale e Mobilità. Per l9annualità 2025 è previsto il 

TIPOLOGIA INTERVENTO DENOMINAZIONE PROCEDURA

Inves}men} produývi per innalzamento tecnologico, 
sostenibilità ambientale, economia circolare e 
resilienza delle imprese, nei seguen} ambi}: 
Digitalizzazione e transizione da industria 4.0 verso 
5.0, Sicurezza e sostenibilità sociale e ambientale 
Nuovi modelli produývi per la resilienza.

Avviso Macchinari e Impian}

Interven} rela}vi al raforzamento delle imprese 
anche atraverso processi di innovazione tecnologica, 
per il riposizionamento strategico e le aggregazioni, 
anche in oýca di oliera, che siano coeren} con le 
traietorie tecnologiche della S3 regionale.

Avviso Servizi Avanza}

Progeý di internazionalizzazione e promozione export 
(riferi} a max 2 annualità), rela}vi a: 
A: Deonizione di progeý per l9internazionalizzazione.
B: Servizi specialis}ci per l9export (i.e. cer}ocazioni 
estere; norma}ve; contratualis}ca; ENM, TEM, 
DTEM; comunicazione, marke}ng, etc.). 
C: Partecipazione a manifestazioni oeris}che e/o 
saloni internazionali e/o rilevan} even} commerciali o 
divulga}vi (ques} ul}mi solo direý a startup e PMI 
innova}ve) di livello internazionale.

Avviso Progeý di internazionalizzazione

In coerenza con l9obiettivo strategico <Competitività e imprese= relativo al Fondo Sviluppo e Coesione 

prodotto turistico. L9intervento proseguirà nel 2025.



¯ il turismo itinerante all9aria aperta tramite la realizzazione, riqualificazione e potenziamento di aree di 

¯ l9abbattimento delle barriere architettoniche per l9accessibilità al mare;

¯

¯

turistica, nell9ottica di integrare il trasporto pubblico locale ed offrire tariffe a basso costo alternative al 

turistica, nell9ottica di incentivazione della mobilità sostenibile e del <turismo lento=, che vede il viaggio come 

parte integrante dell9esperienza di scoperta dei territori.

Dopo l9approvazione del Regolamento di attuazione di cui all9art. 12 della Legge regionale 15 marzo 2023, 

12 <Disposizioni per la realizzazione, il riconoscimento, la valorizzazione e la promozione dei Cammini di 

Calabria= (avvenuta in data 10/06/2024) e l9istituzione e digitalizzazione del Catasto dei Cammini, la Regione, 

identità marinare e la promozione dell9economia del mare.

Tutte le azioni trasversali terranno conto dell9attività normativa in corso nel Dipartimento e a livello 

nazionale, realizzando ove possibile in modo proattivo gli obiettivi sottesi all9aggi
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privati del settore operanti in Italia e all9estero
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P1. Potenziamento dell9Osservatorio regionale sul 3

3

Linea strategica 2 <Riqualificazione e potenziamento del sistema dell9ospitalità=, PRSTS 23
Linea strategica 3 <Azioni di Sistema per la governance e la promozione turistica=, PRSTS 23



Il soggetto responsabile dell9attuazione degli interventi è il Dipartimento Turismo, Marketing Territoriale, 

per l9attuazione e gestione 

AGENZIA, Camere di Commercio Italiane all9estero, 

ampliare e innovare l9offerta regionale con un portafoglio di nuovi prodotti sostenibili, valorizzando 

promuovere l9immagine della Calabria puntando sui marcatori identitari, sul patrimonio materiale e 

sostenere l9apertura internazionale del sistema regionale valorizzando la partecipazione a eventi, 

tare azioni di scouting per l9individuazione delle opportunità di investimento; 

promuovere una serie di azioni di <image building= in grado di far assurgere la Calabria al ruolo di 

L9iniziativa regionale in ambito turistico si basa sul coinvolgimento attivo dei diversi soggetti pubblici e privati 

con l9organizzazione degli <Stati Generali del Turismo=,



è stato realizzato l9evento < =

l9obiettivo di: 

¯

¯

¯

l9obiettivo di ampliare il coinvolgimento attivo di tutti i soggetti che operano nel settore

l9

un9occasione chiave per rafforzare la collaborazione tra istituzioni, associazioni di 

L9evento prevederà 

l9organizzazione di 

Ai sensi dell9art. 4 comma 3 della L.R. 8/2008, la Giunta regionale informa semestralmente la competente 

indicatori (di output e di realizzazione) delle operazioni realizzate nell9ambito di ciasc

previsti nell9ambito dell9attività di monitoraggio:

¯ individuazione dei referen}: per ciascuna aývità oggeto di monitoraggio viene iden}ocato il 

funzionario incaricato;

¯ mappatura dei da} e delle informazioni: viene predisposto uno specioco strumento di mappatura dei 

da} e delle informazioni, organizzato per azioni prioritarie e rispeýve linee di intervento (es. 



denominazione della procedura, le risorse stanziate, la fonte di onanziamento, lo stato atuale della 

procedura, ecc.);

¯ conduzione di interviste standardizzate: atraverso l9u}lizzo di un ques}onario standardizzato, 

vengono condote specioche interviste ai funzionari incarica} a seconda dell9aývità oggeto di 

monitoraggio; 

¯ sistema}zzazione e analisi dei da}: i da} raccol} sono sta} analizza} al one di procedere con la 

redazione della relazione semestrale.



l9attuazione del Piano Esecutivo Annuale 2025 è pari a ¬

§ Asse 6 <Tutela e valorizzazione del patrimonio ambientale e culturale= 

Azione   6.8.3 <Sostegno alla fruizione integrata delle r

delle destinazioni turistiche= 3 ¬ 

§ 3 3 ¬ 3.000.000,00 (Capitolo 

§ 3 ¬ 1.44

del settore operanti in Italia e all9estero

specificità territoriali nell9otti

di cui all9art. 1, comma 366, della legge 30 dicembre



                                                                                 
REGIONE CALABRIA

DIPARTIMENTO TURISMO, MARKETING TERRITORIALE, 
TRASPORTO PUBBLICO LOCALE E MOBILITA' SOSTENIBILE 

PIANO REGIONALE DI SVILUPPO 
TURISTICO SOSTENIBILE 
2023-2025
PIANO ESECUTIVO ANNUALE 2025 
  (Legge Regionale n. 08/2008, art. 4)

Allegato I - Rapporto di monitoraggio e valutazione 
sullo stato di atuazione dei Progeý in corso di 
realizzazione o conclusi nell'anno 2024



2

GLI INTERVENTI REALIZZATI NEL 2024

Ai sensi dell9Art. 4, comma 1, letera b) della Legge regionale 5 aprile 2008, n. 8 - Riordino 

dell'organizzazione turis}ca regionale, il presente rapporto di monitoraggio e valutazione espone lo 

stato di atuazione dei Progeý in corso di realizzazione o conclusi nell'anno 2024 in coerenza con il 

Piano Regionale di Sviluppo Turis}co Sostenibile e con il rela}vo Piano Esecu}vo annuale 2024. 

L9intervento ha avuto l9obieývo di metere in ato un potenziamento dell'oferta riceýva dedicata alle 

famiglie e dei servizi dedica} ai bambini. A tal one, è stato predisposto e pubblicato un avviso pubblico 

denominato <Sostegno all9adeguamento delle struture riceýve alberghiere nell9oýca dei Family Hotel 

che ha previsto anche l9avvio di un dialogo con le associazioni rappresenta}ve del setore 

(UNINDUSTRIA e FEDERALBERGHI).

L9intervento, atualmente in corso, pur non rappresentando una aývità di promozione turis}ca, 

cos}tuisce una importante aývità di }po trasversale e proseguirà nel corso del 2025. 

Nella tabella di seguito si riporta lo stato di atuazione della procedura.

Denominazione 
procedura

Risorse 
programmate Fonte di onanziamento Descrizione procedura

Avviso pubblico per il 
sostegno 
all9adeguamento delle 
struture riceýve 
alberghiere nell9oýca 
dei <Family Hotel=

16.000.000,00 ¬ PR Calabria 2021/2027, 
Azione 1.3.1 
Compe}}vità del 
sistema produývo 
regionale

Stato Avviso: in corso.
Chiusura primo sportello di valutazione 
delle istanze. In corso gli incontri di 
aïancamento agli operatori economici 
interessa} a partecipare al Bando, aven} 
il one di supportare al raggiungimento 
degli obieývi dell9Avviso.

Tipologia interven}: ammodernamento, 
adeguamento, rifunzionalizzazione di 
struture riceýve alberghiere al one di 
conseguire le carateris}che minime per 
la realizzazione di struture per famiglie 
con bambini e neona} (Family Hotel). 

Quest9ultimi hanno visto le imprese turistiche tra i beneficiari d
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Territoriale, 

Trasporto pubblico e Mobilità Sostenibile. 

Nella tabella di seguito si riportano i detagli degli interven} onanzia}.

¬ ¬

¬ ¬

¬ ¬

sostegno della qualificazione e potenziamento dell9offerta ricettiva, è stata avviata la 

progettazione, a cura dell9ente 

<emersione e qualificaz

case= e l9altro <sostegno all9accoglienza turistica di qualità 

in Calabria=. 

Nella tabella di seguito si riportano i detagli rela}vi ai due Avvisi.

Denominazione 
procedura 

Risorse 
programmate

Fonte di onanziamento Descrizione procedura

Avviso pubblico per 
l9emersione e 
qualiocazione della 
riceývità delle 
seconde case

3.500.000,00 ¬ PR CALABRIA 2021/2027, 
Azione 1.3.1, Obieývo 1.3 
Raforzare la crescita 
sostenibile e la compe}}vità 
delle PMI e la creazione di 
pos} di lavoro nelle PMI, 
anche grazie agli inves}men} 
produývi (FESR)

Stato dell9Avviso: in pre-informazione 
dal 3 dicembre 2024.

Tipologia di interven}: 
¯ interven} edilizi e impian}s}ci, 

inclusi ristruturazioni, barriere 
architetoniche, piscine e impian} 
per energie rinnovabili;

¯ acquisto di arredi, atrezzature e 
impian} nuovi per uso esclusivo 
nell9unità produýva

¯ acquisizione di breveý, licenze e 
tecnologie innova}ve per processi e 
prodoý;

¯ consulenze per progetazione, 
marke}ng, organizzazione e 
cer}ocazioni.

Avviso pubblico per 
il sostegno 
all9accoglienza 
turis}ca di qualità in 
Calabria

50.000.000,00 ¬ PR Calabria FESR FSE 2021-
2027 3 Obieývo strategico 1 
3 Un9Europa più compe}}va 
e intelligente, Priorità 1 3 
Ricerca, Innovazione e 
Compe}}vità 3 Obieývo 
specioco: RSO1.3. Raforzare 
la crescita sostenibile e la 
compe}}vità delle PMI e la 

Stato dell9Avviso: in pre-informazione il 
3 dicembre 2024.

Tipologia di interven}: interven} per la 
realizzazione, ampliamento, 
ammodernamento, ristruturazione o 
riqualiocazione di immobili e struture 
riceýve des}na} ad aývità alberghiere 
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creazione di pos} di lavoro 
nelle PMI, anche grazie agli 
inves}men} produývi (FESR)

ed extra-alberghiere, conformi alle 
norma}ve regionali vigen}.

L9

< =

incrementare nell9arco di vita del progetto, almeno del 

L9intervento l9acquisizione di servizi di promozione e di comunicazione digitale a

rafforzare l9immagine del territorio calabrese sui mercati nazionali e internazionali e incentivare nuovi 

nell9 in regione e con riferimento all9offerta del territorio. 

digitale. L9intervento, 

Denominazione 
procedura 

Risorse programmate
(2023,2024,2025)

Fonte di 
onanziamento

Descrizione procedura

Procedura aperta, 
mediante accordi 
quadro, con più 
operatori economici 
per l'aïdamento con 
modalità telema}ca, 
di servizi di marke}ng 
digitale turis}co per 
la promozione della 
"Des}nazione 
Calabria" nei merca} 
di riferimento

47.000.000,00 ¬ POC CALABRIA 
2014-2020, 
Azione 6.8.3 - 
Sostegno alla 
fruizione 
integrata delle 
risorse culturali e 
naturali e alla 
promozione delle 
des}nazioni 
turis}che

Durata Procedura: triennale

Data di pubblicazione Procedura di gara: 
02.12.2023

Data di scadenza: 22/01/2024

Stato della procedura: in seguito 
all9aggiudicazione dei 4 loý, è stato approvato il 
piano dei fabbisogni e sotoscrito lo schema di 
contrato esecu}vo con DD. n.13907 del 
03.10.2024. Ad otobre 2024 sono state avviate 
le prime campagne di marke}ng per ogni loto 
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per un importo impegnato complessivo di: ¬ 
1.500.000,00

Accordo quadro suddiviso in 4 loý: 
Loto 1 Western Europe
Loto 2 Central Europe
Loto 3 Eastern Europe
Loto 4 Mercato interno

Potenziamento dell9Osservatorio Turistico

9 promuovere la des}nazione-Calabria 

comunicando i possibili i}nerari ed esperienze a disposizione dei turis} e valorizzare le opportunità di 

«turismi» alterna}vi (per esempio, quello connesso ai borghi, alla natura, ecc.); sviluppare un sistema 

evoluto di Data Governance regionale rivolto a PA, citadini e imprese, che integri tecnologie Big Data, 

Machine Learning, Intelligenze Ar}ociale e funzionale ad aývità di supporto decisionale e digital 

government in materia di turismo; potenziare i servizi informa}vi dell9Osservatorio turis}co regionale 

in un9oýca di integrazione.

nel corso dell9annualità 

migliorando l'attrattività e la competitività della <Destinazione Calabria=.

9attività di rafforzamento ed implementazione del Portale ha avuto 

<Calabria Straordinaria= è d Portale <di servizio=

di farsi un9idea chiara e globale dell9offerta turistica calabrese l9attività di 

Con riferimento alle principali tendenze che hanno caratterizzato il traffico del Portale <Calabria 

Straordinaria= e il comportamento dell9utenza, l9analisi evidenzia risultati positivi e incoraggianti

segno positivo rispetto all9anno precedente

rispetto all9anno precedente proviene dall9Italia
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potenziamento dell9Osservatorio 

dall9avvio dell9interoperabilità tra la 

Per quanto concerne la raccolta e l9analisi dei da} turis}ci regionali, il Dipar}mento, nel corso del 2024, 

ha inteso indagare ulteriori }pologie di da}, concentrandosi non solo sui da} rela}vi ai nussi turis}ci, 

ma anche sui da} rela}vi ai comportamen} e alle preferenze del turista. In par}colare, oltre ai da} 

rela}vi alla domanda e all9oferta turis}ca estrapola} dalla piataforma Ross1000, l9Osservatorio è ora 

in grado di disporre di KPI di speso rela}vi ai nussi turis}ci (fonte da} onanziari), ovvero KPI per 

comprendere il comportamento di speso dei turis} che acquistano con carta, la loro provenienza, le 

categorie merceologiche preferite e da} della rete di telefonia mobile (fonte da} Telco). 

Questa grande innovazione consen}rà agli amministratori di poter disegnare poli}che sempre più in 

linea con i bisogni del territorio e le preferenze dei turis}, consentendo di agire puntualmente in oýca 

migliora}va già dal prossimo anno. Per rendere maggiormente l9idea, il nuovo sistema di analisi 

implementato nel corso del 2024 sarà in grado di rispondere alle seguen} }pologie di domande: 

¯ Chi è e da dove viene il turista che visita la Regione Calabria? 

¯ Com9è andato un certo evento? 

¯ Da quali Sta}/Regioni provengono i turis} che spendono in un certo territorio? 

¯ Che }pologia di turis} soggiorna e spende maggiormente in un certo territorio? 

¯ Quali sono le industrie su cui spendono maggiormente i turis} di una certa area? 

¯ Qual è il potenziale riceývo della Regione Calabria e come performa un territorio rispeto ad 

un altro in termini di occupazione e speso?

Tra i vantaggi del nuovo sistema ogurano: 

¯ Oýmizzazione delle re} di mobilità: supporto alle amministrazioni e ai gestori dei traspor} 

nella pianiocazione e nel miglioramento delle infrastruture;

¯ Comprensione dei comportamen} dei turis} per adatare oferte e servizi, massimizzando 

l9atraývità delle des}nazioni;

¯ Disponibilità di da} tempes}vi per decisioni strategiche mirate, basate su analisi approfondite 

dei nussi di mobilità.
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egli interventi realizzati nel corso del 2024 nell9ambito della 

Denominazione procedura 

Risorse 
programmate e 

impegnate Fonte di onanziamento Descrizione aývità

Concessione per la 
realizzazione e ges}one di una 
nuova infrastrutura 
informa}ca al servizio della 
Pubblica Amministrazione 
denominata Polo Strategico 
Nazionale (<PSN=), di cui al 
comma 1 dell9ar}colo 33-
sep}es del D.L. n. 179 del 2012

3.000.000,00 ¬ PR Calabria 21-27, Azione 
1.2.1 - Sviluppo delle 
infrastruture tecnologiche e 
digitali regionali in chiave di 
sicurezza informa}ca, data 
privacy, interoperabilità e 
digital government nell9oýca 
del raforzamento del sistema 
regionale digitale delle PA

Potenziamento e arricchimento 
del portale web dedicato al 
turismo <Calabria 
Straordinaria=: restyling di 
sezioni chiave e integrazione di 
strumen} per la ges}one dei da} 
e l9accessibilità mul}lingue. 

Contenu} implementa}
Blog e News: ar}coli su borghi, 
natura, even} culturali, 
esperienze enogastronomiche, 
i}nerari naturalis}ci e aývità 
spor}ve, con due pubblicazioni 
giornaliere basate su un Piano 
Editoriale stagionale oýmizzato 
per SEO;
Even}: promozione di 
manifestazioni locali, fes}val, 
concer} e sagre, con 
aggiornamen} con}nui e 
integrazione delle proposte dai 
Comuni e dal brand <Calabria 
Straordinaria=.
Pagine des}nazioni: 
aggiornamento e arricchimento 
di pagine esisten} (es. Scilla, 
Parco Nazionale della Sila etc.) e 
creazione di nuove (es. Bova 
Marina, Mongiana etc.); 
I}nerari: inserimento di i}nerari 
tema}ci quali visite alle grote 
marine, tour dei luoghi della 
serie tv <Sandokan=, girata in 
Calabria;  
Contenu} sta}s}ci: repor}s}ca 
periodica per misurare, 
analizzare e oýmizzare le 
strategie di content 
management. 
Adeguamen} tecnici sulla banca 
da} regionale delle struture 
riceýve <Ross1000= u}li al 
funzionamento 
dell9interoperabilità con la BDSR;
Estrapolazioni dei da} dalla 
banca da} regionale delle 
struture riceýve <Ross1000= 
per individuazione.
Analisi volta alla proolazione del 
turista allo scopo di individuarne 
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gus}, interessi, comportamen} e 
preferenze di spesa.

Potenziamento Sistema 
Informa}vo Turis}co 3 
Osservatorio Turis}co regionale

L'aývità non 
prevede 
ulteriori oneri 
onanziari

Aývità garan}ta dal personale 
interno

N. struture registrate in BDSR 
6.062 
N. di CIN rilascia}: 4.250 
(dato aggiornato al 16/12/2024)

Aývità di sollecito alle struture 
riceýve sul caricamento nella 
banca da} Ross1000 dei da} 
sulle presenze turis}che.

Nel corso del 2024, è iniziata la 
realizzazione di un sito in open 
data accessibile a tuý i citadini 
e contenente i da} delle 
struture riceýve classiocata.

Nell9ambito della presente Azione prioritaria s

le destinazioni calabresi a sostegno dell9obiettivo della destagionalizzazione. 

La tabella di seguito illustra gli interventi realizzati in attuazione dell9azione prioritaria nel corso 

dell9annualità 2024.

Linea di intervento 
PEA 2024

Risorse 
programmate/assegnate

Fonte di 
onanziamento Descrizione intervento

Promuovere la 
des}nazione-
Calabria atraverso 
interven} a 
sostegno del 
turismo in ingresso 
e alla 
destagionalizzazione

1.250.000,00 ¬
PAC CALBRIA 
2014-2020- 
Azione.6.8.3 - 
Sostegno alla 
fruizione 
integrata delle 
risorse 
culturali e 
naturali e alla 
promozione 
delle 
des}nazioni 
turis}che

Denominazione Avviso: <concessione di contribu} 
onalizza} ad incen}vare il turismo in ingresso 
(incoming) atraverso i traspor} aerei, ferroviari, su 
gomma e via mare, a sostegno della 
destagionalizzazione=.

Data pubblicazione Avviso: 15.05.2024

Tipologia interven}: realizzazione di paccheý 
turis}ci così come deoni} dagli art. 33 e 34 
Decreto Legisla}vo 23 maggio 2011, n.79.

Stato avviso: in corso 
Domande pervenute prima onestra temporale al 
30/07/2024: n.14 istanze di contributo di cui 9 
ammessi a onanziamento (provenienza Lituania e 



9

Danimarca). A dicembre 2024 sono sta} pubblica} 
gli esi} della graduatoria per un impegno totale 
97.416,31  ¬.

Sostegno a 
Pubblicazioni, anche 
in digitale, di 
interesse per la 
promozione della 
Calabria e per la 
difusione del 
patrimonio 
culturale, 
naturalis}co ed 
enogastronomico

125.048,80 ¬ Ar}colo 65 e 
67 della L.R. n. 
13/1985

PAC CALABRIA 
2014-2020. 
Azione 6.8.3
Sostegno alla 
fruizione 
integrata delle 
risorse 
culturali e 
naturali e alla 
promozione 
delle 
des}nazioni 
turis}che

Elenco pubblicazioni cartacee e in digitale: 

¯ pubblicazione cartacea <Taccuini dei 
Cammini= del Touring Club italiano;

¯ pubblicazione cartacea Guida Borghi più belli 
d'Italia;

¯ pubblicazione cartacea e in digitale della 
Guida "Visitez Italie" a cura della Camera di 
commercio italiana di Nizza, in collaborazione 
con la Regione Calabria per la sezione 
dedicata alla Regione;

¯ aývità di redazione di ar}coli, post e 
newsleter e pagina promozionali sulla rivista 
"Fron}ere en Chifre=;

¯ inizia}va <Guida Borghi Italia=: a cura di 
Editrice Romana S.r.l.;

¯ inizia}va E-Borghi: a cura di 3S 
Comunicazione SAS;

¯ sostegno all9organizzazione della Mostra 
in}tolata: <Vanishing Languages. Linguaggi 
che svaniscono. Focus minoranze linguis}che 
calabresi Arbëreshë Grecanico e Occitano=, 
Casa della Memoria, Milano (3 luglio -8 
setembre 2024) e realizzazione del catalogo.

Pianiocazione e 
realizzazione di 
programmi di 
comunicazione sui 
diversi canali media 
generalis}, semi-
generalis} e 
specializza} (es. RAI, 
Mediaset, LA7, SKY, 
piataforme 
dedicate)

Partnership di 
grandi even} di 
comunicazione 
ambienta} in 
Calabria, che oltre a 
dare grande 
visibilità alla regione 
per l9elevato 
numero di 
telespetatori, 
rappresentano uno 
strumento di 
atraývità 
dell9oferta turis}ca.

1.621.000,00 ¬ PAC CALABRIA 
2014-2020, 
Azione 6.8.3 - 
Sostegno alla 
fruizione 
integrata delle 
risorse 
culturali e 
naturali e alla 
promozione 
delle 
des}nazioni 
turis}che.

Fondo Unico 
Nazionale per 
il Turismo 
(FUNT) parte 
corrente, 
is}tuito 
dall9art. 1, 
comma 366, 
della legge 30 
dicembre 
2021, n. 234 3 
Annualità 
2024

Nell9ambito dell9Accordo biennale del 18/05/2023 
s}pulato tra Raicom e Calabria Film Commission 
sono state realizzate nel periodo di riferimento: 
gennaio 2024 3 novembre 2024.

N. Totale: 20 puntate dedicate alla promozione 
territoriale della Calabria, andate in onda sui 
canali tv e radio RAI di cui:
n.1 LINEA BIANCA
n.4 UNOMATTINA ESTATE
n.2 UNOMATTINA IN FAMIGLIA
n.2 LINEA VERDE SENTIERI
n.2 LINEA BLU
n.3 LINEA VERDE
n.1 LINEA VERDE LIFE
n.5 CAMPER
Media di ascol} pari a: 1.496,53
Share medio: 16,03%.

N. Totale interven} dedica} alla promozione 
territoriale: 23.
Di cui:
n. 4 <Non è un paese per giovani= 3Radio 2
n.9 <Palinsesto ISORADIO=
n.2 GEO (ascol} pari a 802.613 e share 8,91%)
N.48 cartoline in 6 puntate di BALLANDO ON THE 
ROAD (ascol} 1.400.000,00)
N.12 cartoline e n.5 clip in n.1 puntata BALLANDO 
CON TE (ascol} 3.800.000,00)
N.1 cartolina e n.1 clip in n.1 puntata di BALLANDO 
CON LE STELLE (ascol} 3.800.000,00)
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Aývità promozionali e propedeu}che per il 
Capodanno Rai 2025 <l9Anno che verrà=

Organizzazione Capodanno Rai 2025 (a Reggio 
Calabria) <l9Anno che verrà=.

Programmazione di 
speciali campagne 
promozionali 
atraverso i social

N.A. Inizia}va 
senza cos} a 
carico della 
Regione. 
Finanziato con 
fondi del 
MITUR - Piano 
nazionale di 
promozione 
2022

Pubblicazione di campagne social sulla 
Piataforma "Viaggio italiano" del MITUR, 
denominate: <Viaggio Italiano= e <Cammini aper}=. 
Periodo di riferimento: da gennaio 2024 a 
setembre 2024

Partecipazione all'inizia}va "Aromi d9Italia" 
promossa da MTUR e ENIT, un tour onalizzato a 
promuovere l9iden}tà gastronomica delle regioni 
italiane atraverso esperienze sensoriali e 
strumen} di marke}ng olfaývo. Il bus-ristorante 
ha fato tappa anche in Calabria, con a bordo, 
giornalis}, innuencer e stakeholder seleziona} che 
hanno partecipato a degustazioni curate dalla 
Federazione Italiana Cuochi. Il profumo iden}tario 
per la Calabria è stato il bergamoto, le pietanze, 
invece, sono state preparate al gusto di 'nduja.
L9inizia}va si è tenuta ad otobre 2024 ed ha avuto 
come des}nazione il Museo archeologico 
nazionale di Locri Epizeori e il Museo e Parco 
Archeologico An}ca Kaulon di Monasterace.

della destinazione turistica attraverso azioni di promozione e valorizzazione dell9immagine; 

turistico; sostenere l9organizzazione di manifestazioni pubbliche ed eventi di grande interesse 

dell9immagine regionale tramite il supporto alla partecipazione a fiere, eventi di 

volti a promuovere l9ecoturismo, il turismo sostenibile ed esperienziale, il 

nell9ottica di generare e incrementare l9afflusso di turisti. È bene inoltre 

a iniziative fieristiche in ambito turistico in Italia e all9estero, anche al fine di garantire la più ampia e 

completa rappresentatività dell9offerta turistica regionale, offrendo un9immagine unitaria della 

<Destinazione Calabria=. La tabella di seguito illustra gli interventi realizzati in attuazione dell9azione 

prioritaria nel corso dell9annualità 2024.
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Denominazione 
procedura Risorse Impegnate Fonte di 

onanziamento Descrizione procedura/procedimento

Manifestazioni di 
interesse per la 
partecipazione alle 
Fiere ed even}

3.671.847,12 ¬ PAC CALABRIA 2014-
2020, Azione 6.8.3 - 
Sostegno alla fruizione 
integrata delle risorse 
culturali e naturali e 
alla promozione delle 
des}nazioni turis}che 

Principali Fiere - I e II semestre 2024:

1) TRAVEL EXPO Reiselivsmessen Oslo 
2024 (12-14 gennaio 2024)

2) MAISON OBJECT PARIS (18-22 
gennaio 2024)

3) FITUR Madrid (24-28 gennaio 2024)
4) TRAVEL&ADENTURE SHOW New York 

(27-28 gennaio 2024)
5) BIT Milano (4-6 febbraio 2024)
6) F.RE.E MONACO (14-18 febbraio 

2024)
7) FIERA DEI TERRITORI - AGRI TRAVEL 

SLOW Bergamo (16-18 febbraio 2024)
8) ITB Berlin (5-7 marzo 2024)
9) Borsa Mediterranea del Turismo BMT, 

Napoli (14-16 marzo 2024)
10) FERIEN MESSE Vienna (14-17 marzo 

2024)
11) FÀ LA COSA GIUSTA Milano (22-24 

marzo 2024)
12) OPEN OUTDOOR EXPERIENCES 2024 - 

PAESTUM (12 - 14 aprile 2024)
13) GOLOSARIA WINE & FOOD Calabria 

2024 - Milano (17 giugno 2024)
14) WE MAKE FUTURE - Fiera 

internazionale e fes}val 
sull9innovazione, Bologna (13 - 15 
giugno 2024)

15) SALONE DEL CAMPER, Parma (14-22 
setembre 2024)

16) IFTM Parigi (17-19 setembre 2024)
17) TTG Rimini (9-11 otobre 2024)
18) BMTA 3 Paestum (31 otobre -3 

novembre 2024)
19) INTERNATIONAL TRAVEL & TOURISM 

SHOW 3 Montreal (1-3 novembre 
2024)

20) GOLOSARIA, Milano (2-3 novembre 
2024)

21) WTM Londra (5-7 novembre 2024)
22) BORSA TURISMO DELLE ORIGINI, 

Matera (18-19 novembre)
23) IBTM Barcellona (19-21 novembre)
24) BITESP Venezia (25-26 novembre 

2024)
25) TT Varsavia (21-23 novembre 2024)
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Aývità Dipar}mentali Aývità di 
valutazione e 
concessione della 
richiesta di 
patrocinio garan}ta 
dal personale 
interno

Nessun contributo 
onanziario erogato 
dalla Regione per la 
realizzazione degli 
even} patrocina}

N. Grandi Even} storicizza} Patrocina} e 
pubblicizza} sul Portale "Calabria 
Straordinaria " nel periodo gennaio-
otobre 2024: 38

N. Even} non storicizza} patrocina} e 
pubblicizza} nel Portale "Calabria 
straordinaria da gennaio a otobre 2024: 
728

Avviso pubblico per il 
onanziamento di even} 
e manifestazioni di 
grande interesse 
turis}co

2.250.000,00 ¬ PAC CALABRIA 2014-
2020, Azione 6.8.3 - 
Sostegno alla fruizione 
integrata delle risorse 
culturali e naturali e 
alla promozione delle 
des}nazioni turis}che
 
Fondo Unico per il 
Turismo (FUNT), 
ar}colo 1, comma 366 
della legge 30 
dicembre 2021 n. 234, 
parte corrente

Data pubblicazione Avviso: 17.05.2024
N. Totale Beneociari: 23 
di cui:
" N. 13 even} di turis}ci di pregio 
" N. 10 even} turis}ci innova}vi e 

sperimentali
Stato bando: in corso le liquidazioni

Tipologia interven}: realizzazione di 
Even} e Manifestazioni di Grande 
Interesse Turis}co che siano capaci di 
veicolare con eïcacia l9immagine della 
Calabria, delle sue bellezze e dei suoi 
atratori naturali e culturali, nonché dei 
suoi prodoý turis}ci.

Intervento Bandiera 
Blu 3 Anno 2024 300.000,00 ¬ Programma Opera}vo 

Complementare (POC) 
2014-2020 della 
Regione Calabria

 

Istanze dei Comuni ammessi al sostegno 
economico: n. 20 
Tipologia di interven}:
¯ inizia}ve o even} vol} ad atrarre 

nuovi visitatori e turis};
¯ inizia}ve aven} come scopo la difesa 

dell9ambiente e della natura; 
¯ aývità promozionali e comunica}ve 

volte difondere i servizi ofer} ai 
turis};

¯ aývità promozionali digitali volte a 
pubblicizzare in ambito extra-
regionale la sede Bandiera Blu 2024.

riconosciute all9estero

progetti di promozione con le CCIE rappresentano un9importane occasione per 

collaborazioni e rafforzare quelle già in essere, incrementando la visibilità dell9offerta turistica 
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l Marchio <Calabria 

Straordinaria=

all9interno di 

¯

¯

¯

¯

¯

¯ Infopoint <antenna= con ruolo di Ufficio Turistico sul territorio del paese target.

La tabella di seguito illustra gli interventi realizzati in attuazione dell9

dell9annualità 2024.

Linea di Intervento PEA 
2024

Risorse stanziate Fonte di onanziamento Descrizione intervento

Interven} di promozione 
turis}ca e marke}ng 
territoriale con il supporto 
delle Camere di Commercio 
Italiane all9estero 
riconosciute ai sensi della 
legge n. 518/70, con 
par}colare riferimento ai 
paesi target

778.200,00 ¬ PAC CALABRIA 2014-
2020, Azione 6.8.3 - 
Sostegno alla fruizione 
integrata delle risorse 
culturali e naturali e alla 
promozione delle 
des}nazioni turis}che 

Progeý di promozione con le CCIE 
(gennaio a novembre 2024):

" progeto di promozione 
<Des}nazione Calabria= nel 
mercato belga;

" progeto di promozione della 
<Des}nazione Calabria= sul 
mercato francese 3 Nizza / 
Costa Azzurra;

" progeto di promozione della 
<Des}nazione Calabria= con la 
camera di commercio italiana 
in Germania;

" progeto di promozione 
<Des}nazione Calabria= con la 
camera di commercio italo- 
lussemburghese;
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" progeto <territorio e turismo= 
con la camera di commercio 
italiana in Svizzera;

" progeto di comunicazione e 
marke}ng territoriale per la 
promozione della des}nazione 
Calabria con la camera di 
commercio italiana in 
Romania.

strumento di valorizzazione dell9identità culturale e di 

sono state in grado di valorizzare l9intera filiera turistica regionale in virtù del forte 

L9oratore

Red Ropes 
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La presente Azione prioritaria ha perseguito l9obiettivo operativo di valorizzare il sistema le eccellenze 

ambientali, culturali, turistiche, artigianali ed enogastronomiche per massimizzare l9impatto degli 

ernazionale. L9obiettivo è stato perseguito attraverso 

l9implementazione delle seguenti linee di intervento: 

¯ attuazione e gestione bandi e avvisi rivolti ad enti pubblici riguardanti le finalità di cui all9art. 65 

¯ pianificazione e realizzazione di specifici progetti con la finalità di promuovere l9immagine della 

l9offerta turistica collegata, anche attraverso l9attuazione di attività collaterali; 

¯ promozione e sostegno ad eventi incentrati sulle leve dell9identità culturale, la sostenibilità, le 

¯ promozione turistica e potenziamento dell9attrattività dei Comuni sedi di Bandiere Blu;

¯

delle procedure realizzate nell9ambito della presente Azione 

nel corso dell9annualità 2024.

Denominazione 
procedura 

Risorse 
impegnate

Fonte di 
onanziamento Descrizione procedura

Contributo per inizia}ve 
di promozione turis}ca 
anno 2024

1.060.000,00 ¬
Ar}colo 65 
della L.R. n. 
13/1985

Data pubblicazione Avviso: 21 maggio 2024
Stato Avviso: pubblicata graduatoria dei beneociari
n. Istanze pervenute: 311
n. Istanze ammesse: 285
Tipologia interven}: contribu} in favore dei comuni in 
forma singola o in collaborazione con le proloco della 
regione Calabria per la realizzazione di inizia}ve di 
promozione e valorizzazione del territorio al one 
aumentare i nussi turis}ci.

Contributo per la Festa 
di San Francesco di 
Paola 2024

100.000,00 ¬ Ar}colo 65 
della L.R. n. 
13/1985

Concessione del contributo alla Festa di San Francesco 
del Comune di Paola, patrono della Regione Calabria.
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Contributo a Viaggi di 
istruzione per la 
promozione del turismo 
scolas}co montano 
2023-2024

350.000,00 ¬ Ar}colo 65 
della L.R. n. 
13/1985

Stato Avviso: chiuso. 
n. Istanze pervenute: 116
n. Istanze istruite: 116
n. Istanze ammesse con copertura onanziaria: 82
Tipologia interven}: contribu} una tantum in favore di 
is}tu} scolas}ci per inizia}ve turis}che e culturali che 
interessano i territori montani calabresi.

Amministrazione attuatrice del Progetto PNRR denominato <Il turismo delle radici 3

integrata per la ripresa del settore del turismo nell9Italia post covid 19=

9estero < =. Nell9ambito d

discendenti all9estero in raccordo e con il co

In questa cornice si inserisce l9approvazione della scheda di progetto denominata <Il 

19=, con la quale la Regione 

Progetto del MAECI, realizzate sia in Italia che all9estero

¯ < . Cartoline di Calabria=

¯

l9integrazione al progetto nazionale promosso dal MAECI

¯ ealizzazione di attività collaterali collegate all9evento < = 

¯

¯
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L9evento ha visto la partecipazione di 18 comuni 

Denominazione procedura Risorse impegnate Fonte di onanziamento

Progeto <A diferent tale= 3 Cartoline di 
Calabria

422.200.00 ¬
POC CALABRIA 2014-2020, Azione 
6.8.3 - Sostegno alla fruizione 
integrata delle risorse culturali e 
naturali e alla promozione delle 
des}nazioni turis}che

Progeto di comunicazione e marke}ng 
territoriale in Australia e Tasmania

Aývità collaterali all9evento Columbus 
Day di New York

Supporto specialis}co e strategico per 
lo sviluppo del turismo delle radici 

Realizzazione di una cena-evento 
gastronomico e culturale

Denominazione 
procedura/procedimento

Risorse 
stanziate

Fonte di onanziamento Descrizione 
procedura/procedimento

Inizia}ve onalizzate 
all9incremento della 
compe}}vità dell9imprese

2.500.000,00 Fondo per lo sviluppo e la 
coesione (FSC) 2021-2027 
3 sezione ordinaria

Denominazione intervento: <Re} 
di prodoto: aggregazione e 
cooperazione tra imprese per la 
creazione di un prodoto turis}co= 
Stato del procedimento: avviata 
indagine esplora}va. N.12 proposte 
pervenute.

Tipologia interven}: proposte per 
la cos}tuzione di Re} di Prodoto 
quale forma di
aggregazione e cooperazione tra 
imprese per metere a sistema 
l9oferta turis}ca.

Inizia}ve a sostegno ella 
sostenibilità ambientale e della 
fruibilità delle des}nazioni 
turis}che

1.000.000,00 Fondo per lo sviluppo e la 
coesione (FSC) 2021-2027 
3 sezione ordinaria

Denominazione intervento: 
<Progeto senza barriere. 
Abbaýmento delle barriere 
architetoniche per l9accessibilità al 
mare=.
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Stato del procedimento: nominato 
gruppo di lavoro per la 
predisposizione dell9Avviso.

1.795.000,00 ¬ Fondo Unico Nazionale 
per il Turismo (FUNT) 
parte capitale, is}tuito 
dall9art. 1, comma 368, 
della legge 30 dicembre 
2021, n. 234, Ato di 
programmazione (D.M. 
8912/23 del 05/05/2023) 

Denominazione intervento: 
<Avviso pubblico per l9assegnazione 
di contribu} regionali a favore dei 
comuni per la realizzazione e 
riqualiocazione delle aree 
atrezzate di sosta camperis}che e 
aree ricrea}ve=.
Stato del procedimento: 
predisposto lo schema di bozza di 
Avviso. In atesa di accertamento 
delle risorse programmate. 

1.000.000,00 Fondo per lo sviluppo e la 
coesione (FSC) 2021-2027 
3 sezione ordinaria

Denominazione intervento: 
<Riqualiocazione dei percorsi di 
accesso alle spiagge regionali prive 
di concessioni balneari=
Stato del procedimento: avviata 
indagine esplora}va. N.38 proposte 
pervenute.

Tipologia di interven}:
¯ manutenzione e messa in 

sicurezza dei percorsi con 
sistemazione di gradonate 
qualora presen};

¯ rifacimento scalinate ove 
mancan} e stabilizzazione dei 
muri prospicien} i percorsi per 
evitare trasporto di iner} sui 
sen}eri;

¯ recupero e/o predisposizione 
di barriere di protezione, in 
par}colare nei traý che si 
afacciano su strapiombi;

¯ manutenzione della 
vegetazione presente;

¯ installazione cartellonis}ca.

Atuazione della norma}va 
regionale sul turismo

L9aývità non 
prevede 
ulteriori oneri 
onanziari

L9aývità è garan}ta dal 
personale interno al 
Dipar}mento

Regolamento regionale 
delle struture riceýve denominate 
<marina resort= ai sensi di quanto 
disposto dall9art. 2 (Adempimen} 
amministra}vi e classiocazione), 
comma 3, della L.R. 26/2022.

Stato del procedimento: è stato 
cos}tuito un gruppo di lavoro 
onalizzato alla redazione del 
Regolamento regionale di prossima 
approvazione
Regolamento di atuazione ai sensi 
dell9art.12 della Legge regionale 15 
marzo 2023, n. 12 <Disposizioni per 
la realizzazione, il riconoscimento, 
la valorizzazione e la promozione 
dei Cammini di Calabria=.
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Stato del procedimento: 
Regolamento approvato con 
Deliberazione n. 333 del 10 luglio 
2024. Is}tuito il <Catasto dei 
Cammini di Calabria=, visionabile 
online sul sito della Regione. In 
corso di valutazione da parte del 
setore competente dell9istanza di 
riconoscimento del Cammino 
norense.

Regolamento di atuazione di cui 
all9art. 5 della Legge Regionale 27 
otobre 2023, n. 48 <Promozione 
del cicloturismo e riconoscimento 
della Ciclovia dei parchi della 
Calabria=

Stato del procedimento: è stato 
predisposto un vademecum per il 
riconoscimento delle ciclovie dei 
parchi della Calabria. In corso di 
pianiocazione incontro con le 
associazioni ed en} rappresenta}vi 
del setore per raccolta dei 
contribu}.

Misure urgen} in materia di 
sostegno alle imprese e agli 
operatori economici, di lavoro, 
salute e servizi territoriali, 
connesse all'emergenza da 
COVID-19

120.671,56 ¬ Fondo is}tuito a mezzo 
dell9ar}colo 2, comma 2, 
letera b), del Decreto-
Legge 22 marzo 2021, n. 
41, conver}to, con 
modiocazioni, dalla legge 
21 maggio 2021, n. 69

Denominazione procedura: <Avviso 
pubblico Scuole di Sci e Maestri di 
sci - Misure urgen} in materia di 
sostegno alle imprese e agli 
operatori economici, di lavoro, 
salute e servizi territoriali, connesse 
all'emergenza da COVID-19.=
Stato Avviso: Chiuso 
n. Istanze pervenute: 31
n. Istanze istruite: 31
n. Istanze ammesse e liquidate: 25
Tipologia interven}: erogazione di 
contribu} in favore delle scuole di 
Sci e dei maestri di sci colpi} dalla 
crisi da Covid-19 per la mancata 
apertura al pubblico dei 
comprensori sciis}ci nella stagione 
invernale 2020/2021.

Supporto a progeý forma}vi in 
materia di turismo esperienziale 
e green tourism

250.000,00 ¬ Decreto ministeriale 
10.06.2021 modalità e 
condizioni di riparto per il 
fondo sperimentale per la 
formazione turis}ca 
esperienziale

Denominazione procedura: Avviso 
pubblico per la selezione di progeý 
forma}vi in materia di "turismo 
esperienziale=.
Stato Avviso: approvazione 
graduatoria deoni}va 19/07/24, 
sono state poi s}pulate le 
convenzioni con i beneociari che 
hanno poi provveduto alle selezioni 
degli allievi. Atualmente sono in 
corso le aývità forma}ve.
N. Beneociari: 3, uno per area 
(centro, sud e nord Calabria). Allievi 
individua} n. 50.
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Tipologia interven}: erogazione 
corsi di formazione in materia di 
turismo esperienziale rivolta a:
¯ imprenditori e/o lavoratori 

occupa} presso un9unità 
produýva del setore 
turis}co;

¯ liberi professionis} che 
svolgono la propria aývità in 
favore di tour operator, come 
collaboratore/partner di 
un'impresa turis}ca ovvero di 
una rete d'imprese o club di 
prodoto orientate 
all9incoming ed alla qualità 
dell9esperienza di viaggio;

¯ disoccupa} che possano 
documentare esperienze 
professionali in ambito 
turis}co.

influenzato l9azione. Tra queste, si segnalano: 

§ maggiore diversificazione dell9offerta turistica

sbilanciata sullo sviluppo del turismo balneare tradizionale. Nello specifico, l9azione del 

§ a necessità di far emergere la complessità e la differenziazione dell9offerta turistica

§ a necessità di potenziare la specializzazione dell9offerta turistica
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comportava, di fatto, lo sviluppo di un9offerta standardizzata, che rispondeva ad un modello 

tradizionale di <turismo di massa=, ad

§ a necessità di migliorare il livello di integrazione con l9offerta del territorio. 

§ in primo luogo, a fronte di un9offerta turistica a carattere fortemente balneare e, per così dire, 

<tradizionale=, gli interventi introdotti hanno voluto spostare il focus anche su altre tipologie di 

non solo l9accrescimento della qualità sei servizi da un 

ai classici servizi, anche per differenziare l9offerta valorizzando a pieno le potenzialità del 

rivata anche l9

attenti alla digitalizzazione, all9innovazione di processo e di prodotto, all9inserimento di servizi 

§

data ampia visibilità anche sui canali digitali. Si pensi all9implementazione del Portale Calabria 

l9importantissimo ruolo di collettore digitale di tutto il ventaglio d

in Calabria, valorizzando anche le ultime novità. Un9attività di comunicazione che ha saputo 

all9 umento dell9attenzione e reputazione della destinazione Calabria e del connesso 

<Calabra Straordinaria=; 

§
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<Calabria Straordinaria= passa dalla capacità della programmazione strategica di saper coinvolgere 

<Calabria 

Straordinaria=, che hanno prodotto una crescita dell9offerta di turismo esperienziale 

§ infine, gli interventi messi in campo nel 2024 hanno cercato di perseguire l9obiettivo di generare 

. Ciò ha comportato l9implementazione di macro

ampi, soprattutto nell9ottica di evitare il più possibile la parcellizzazione degli interventi. In questo 

mmediatamente visibili, dall9altro rappresenta l9occasione di poter agire in maniera 


